UNIVERSITATEA VALAHIA DIN TARGOVISTE
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
DEPARTAMENTUL MANAGEMENT-MARKETING

FISA DISCIPLINEI

1.Date despre program

1.1 Institutia de invatdmant superior _ Universitatea ,Valahia” din Targoviste
1.2 Facultatea/Departamentul _ _ 'De Stiinfe Economice

1.3 Departamentul Management-Marketing

1.4 Domeniul de studii Management

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii/Calificarea Management

2.Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei Comunicare in limba straina( franceza)

2.2 Titularul activitatilor de curs practic

2.3 Titularul activitdtilor de seminar

2.4 Anul de studiu |11 [2.5 Semestrul 1 |2.6 Tipul de evaluare|C__ [2.7 Regimul obligatorie
disciplinei

3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3;1 l\ulunjé'u; de ore pe 2 din care: 3.2 curs 3.3 seminar/laborator 2
saptamana

3.4 Total ore din planul de |28  [din care: 3.5 curs 3.6 seminar/faborator 28
invatdmant )

Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie i notite 20
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 8
Pregdtire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat 2
Alte activitdti - prezentd R _ 7
3.7 Total ore studiu individual i s g 47
3.9 Total ore pe semestru _ - B — 75
3.10 Numarul de credite 3

4.Preconditii (acolo unde este cazul)
4.1 de curriculum | » Cunogtintele de limba franceza (anul I) ) )
4.2 de competente | » Redactarea unor teme si lucrari fara greseli de exprimare, punctuatie sau de ortografie

5.Conditii (acolo unde este cazul)
5.1 de desfagurare a cursului

5.2 de desfagurare a Sala cu tabla sau videoproiector
seminarului/laboratorului

6.Competente specifice acumulate

Competente Cé6. Utilizarea bazelor de date, informatii si cunogtinte in aplicarea metodelor, tehnicilor gi
profesionale procedurilor manageriale
Competente CT2. Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa plurispecializata si aplicarea de
transversale tehnici de relationare si munca eficienta in cadrul echipei
CT3. Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor
si tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare

7.Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competentelor specifice acumulate)
]7.1. Obiectivul general al disciplinei | Dezvoltarea abilitatilor studentilor in a utiliza limba franceza scris i oral in
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domeniul economic,

7.2. Obiectivele specifice Posibilitatea de a-gi Imbundtétii abilitatea de utilizare a limbii franceze in domeniu
economic in diverse situatii cum ar fi interviul de angajare, contributia la diferite
intdiniri de afaceri, corespondenta de afaceri, rapoarte si alte materiale, utilizarea
discutiilor telefonice Tn domeniul economic, negocierea in context profesional de

afaceri.
8.Continuturi . _— e -
8.2 Seminar/laborator o Metode de predare Cbservatii
1. Les causes et les conditions socio-économiques, les facteurs et les Expunere, dezbatere, 4

contradictions auxquels doit tenir téte I'individu dans la sociéte actuelle; Les  |analizd
temps du passé: 'imparfait et le passé compose;

2. Le commerce électronique est une réalité aujourd’hui; Accord du nom gens | Dezbaterea,analiza 4
avec l'adjectif, accords difficiles: orgue, amour, délice, nams épicénes comparativa, exercitiu
3. Accepter/Refuser une invitation; le pronom personnel; les pronoms et les Dezbaterea,analiza 4
adjectifs e comparativd, exercifiu
4. Quelle tactique considérez-vous plus efficace? celle de la fidélisation des Conversatie/discutie 4
clients ou celle du recrutement des nouveaux clients? Le passé simple et plus- |dirijatd, brainstorming,
que parfait; Prendre un object exemplificare, teamwork,

] exercitii, traducere
5. Etes-vous d‘accord avec le type de publicité qui fait usage des Expunere, dezbatere, 4
promos envoyeés par téléphone? Les avantages et les désavantages; analizi

Remercier/Répondre aux remerciements; accord du verbe avec son sujet;
emploi du modes dans les subardonnées intreduites par la conjonction que

6. Quelles seraient les caractéristigues d'une marque de succés? Le Conversatie/discutie 4
conditionnel présent et le conditionnel passé; Demander/Donner une opinion  {dirijatd, brainstorming,
exemplificare, teamwork,
exercitii, traducere

7. Conseiller/Suggérer/Recommander; Le subjonctif present; Faire des achats |Dezbaterea,analiza 4
comparativa, exercitiu
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Penfornis, J.-L., Affaires.com, Clé Internationale, Paris, 2003.

Penfornis, J.-L., Vocabulaire du francais des affaires, Clé Internaticnale, Paris, 2004

Penfornis, Jean-Luc, Vocabulaire progressif du frangais des affaires avec 200 exercices, Clé International,

2004
Pruvot-Buettner, C., Corespondenta de afaceri in limba franceza, Editura Niculescu, Bucuresti, 2007
Rujan Stefania, Tatiana-Ana Fluieraru, Gramatica limbii franceze, Editura Bibliotheca, Targoviste, 2004,
Tén#sescu Irina Antoaneta, Ciucl Cristina, Approfondir le frangais pour le profil économique, Ed. Biblotheca,
2015

Tandsescu Irina Antoaneta, Didactique et médias. Analyse textuelle et discursive, Ed. Bibliotheca, 2015
Téndsescu Irina Antoanets, ta {re)construction du sens dans I'activité de lecture. Perspective(s)

didactique(s), Ed. Bibliotheca, 2015

9.Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptdrile reprezentantilor comunitatii
epistemice, asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent
programului

Prin intermediul acestei programe studentii Tsi aprofundeazi aria de specializare si, Tn cadrul acesteia, dezvoltérile
teoretice, metodologice si practice, specifice programului; utilizeazd adecvat limbajul specific in comunicarea cu medii
profesionale diferite

10.Evaluare

Tip activitate i 10,1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare |10.3 Pondere din nota finald
10.4 Curs
10.5 Seminar/laborator Corespund competentelor Exercifii de evaluare pe 60%
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profesionale amintite si platforma Moodle; dezbatere pe
obiectivelor specifice disciplinei |platforma Teams

Test de evaluare pe platforma 40%
Moodle

10.6 Standard minim de performanta
- O buna utilizare a limbii franceze (scris gi oral) si achizitionarea terminologiei specifice din domeniul economic.

- Utilizarea lucrului cu dictionarul in vederea alegerii termenilor adecvatj.
- Dezvoltarea competentelor de interpretare gi argumentare a conceptelor si particularitdtilor morfosintactice specifice

diferitelor clase lexico-gramaticale.
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