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UNIVERSITATEA VALAHIA DIN TÂRGOVIŞTE 
FACULTATEA DE ŞTIINŢE ECONOMICE 
DEPARTAMENTUL MANAGEMENT-MARKETING 

FIŞA DISCIPLINEI   

1.Date despre program
1.1 Instituţia de învăţământ superior  UNIVERSITATEA VALAHIA DIN TÂRGOVIŞTE 
1.2 Facultatea/Departamentul  FACULTATEA DE ŞTIINŢE ECONOMICE 
1.3 Departamentul  MANAGEMENT-MARKETING 
1.4 Domeniul de studii  MANAGEMENT 
1.5 Ciclul de studii  LICENŢĂ 
1.6 Programul de studii/Calificarea  MANAGEMENT 

2.Date despre disciplină
2.1 Denumirea disciplinei  MARKETING 

2.2 Titularul activităţilor de curs 
2.3 Titularul activităţilor de seminar 
2.4 Anul de studiu  II 2.5 Semestrul  I 2.6 Tipul de evaluare  Es 2.7 Regimul 

disciplinei 
Obl. 

3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice)
3.1 Număr de ore pe 
săptămână 

 4 din care: 3.2 curs  2 3.3 seminar/laborator  2 

3.4 Total ore din planul de 
învăţământ 

 56 din care: 3.5 curs  28 3.6 seminar/laborator  28 

Distribuţia fondului de timp ore 
Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe  20 
Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren  24 
Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri  24 
Tutoriat  12 
Examinări  14 
Alte activităţi ..................................................  - 
3.7 Total ore studiu individual  94 
3.9 Total ore pe semestru  150 
3.10 Numărul de credite  6 

4.Precondiţii (acolo unde este cazul)
4.1 de curriculum  Economie, Macroeconomie, Microeconomie 
4.2 de competenţe  Nu este cazul 

5.Condiţii (acolo unde este cazul)
5.1 de desfăşurare a 
cursului 

Videoproiector și Tablă; sistem on-line, prin utilizarea platformei e-learning MOODLE a UVT 
(https://moodle.valahia.ro/ și a platformei on-line de videoconferințe ZOOM/ Microsoft 
TEAMS/ SKYPE). 

5.2 de desfăşurare a 
seminarului/laboratorului 

Videoproiector și Tablă; sistem on-line, prin utilizarea platformei e-learning MOODLE a UVT 
(https://moodle.valahia.ro/ și a platformei on-line de videoconferințe ZOOM/ Microsoft 
TEAMS/ SKYPE). 

6.Competenţe specifice acumulate
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Competenţe profesionale - C1. Identificarea, analiza şi gestionarea elementelor care definesc mediul intern şi 
extern al organizaţiei prin diagnosticare şi analiză SWOT 

-  C2. Elaborarea şi implementarea de strategii şi politici ale organizaţiei  
- C5. Fundamentarea, adoptarea şi implementarea deciziilor pentru organizaţii de mică 

complexitate (în ansamblu sau pe o componentă) 
- C6. Utilizarea bazelor de date, informaţii şi cunoştinţe în aplicarea metodelor, 

tehnicilor şi procedurilor manageriale 
Competenţe transversale - CT1. Aplicarea principiilor, normelor şi valorilor eticii profesionale în cadrul propriei 

strategii de muncă riguroasă, eficientă şi responsabilă 
- CT2. Identificarea rolurilor şi responsabilităţilor într-o echipă plurispecializată şi 

aplicarea de tehnici de relaţionare şi muncă eficientă în cadrul echipei 

 
 
7.Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate) 
7.1 Obiectivul general al 
disciplinei 

- Înţelegerea rolului marketingului pentru activitatea unei organizaţii 

7.2 Obiectivele specifice - Cunoaşterea, înţelegerea conceptelor, teoriilor şi metodelor de marketing  
- Aplicarea conceptelor în marketing in conducerea unei organizatii 
- Explicarea şi interpretarea de date şi informaţii de marketing pentru formularea de 

argumente şi decizii concrete pentru conducerea unei organizatii 

 
 
8.Conţinuturi 
8.1 Curs Metode de predare Observaţii 
C1: Conceptul de marketing Expunere, conversaţie 2h 
C2: Mediul de marketing al organizaţiei Expunere, conversaţie, 

aplicaţie 
2h 

C3: Abordarea pieţei si a comportamentului de cumparare 
din perspective marketingului 

Expunere, conversaţie, 
aplicaţie 

2h 

C4: Politica de produs  Expunere, conversaţie, 
aplicaţie 

2h 

C5: Politica de produs Expunere, conversaţie  2h 
C6: Politica de preţ Expunere, conversaţie, 

aplicaţie 
2h 

C7: Politica de distribuţie Expunere, conversaţie 2h 
C8: Politica de comunicare-promovare Expunere, conversaţie, 

aplicaţie 
2h 

C9: Politica de comunicare-promovare Expunere, conversaţie 2h 
C10: Mixul de marketing Expunere, conversaţie, 

aplicaţie 
2h 

C11: Realizarea cercetarilor de marketing Expunere, conversaţie 2h 
C12: Realizarea cercetarilor de marketing Expunere, conversaţie, 

aplicaţie 
2h 

C13: De la strategie la planul de marketing Expunere, conversaţie  2h 
C14: Organizarea activitatii de marketing Expunere, conversaţie, 

aplicaţie 
2h 

 
8.2 Seminar/laborator Metode de predare Observaţii 
S1 : Rolul şi funcţiile marketingului dezbatere 2h 
S2: Etapele dezvoltării marketingului dezbatere 2h 
S3: Influenţa factorilor de macromediu asupra strategiilor 
firmei ... (de producţie sau servicii)  

studii de caz 2h 

S4: Selecţia furnizorilor pentru firma producătoare de 
bunuri materiale 

studii de caz 2h 

S5: Clienţii, consumatorii, cumpărătorii, utilizatorii 
(concepte, diferenţe, exemple) 

analiză comparativă, 
dezbatere 

2h 

S6: Tipologia pieţelor. Modalitati de studiere a pietei studii de caz, aplicaţii 2h 
S7: Relaţiile întreprinderii cu piaţa dezbatere 2h 
S8: Ciclul de viaţă al produsului studii de caz 2h 
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S9: Metode de fixare a preţurilor aplicaţii practice 2h 
S10 : Canale de distribuţie studii de caz 2h 
S11 : Publicitate versus relaţii publice analiză comparativă, 

dezbatere, studii de caz 
2h 

S12 : Strategii de produs în firme multinaţionale dezbatere 2h 
S13 : Decizii tactice de preţ particularizate pe tipuri de 
produse (referate) 

analiză comparativă, 
dezbatere 

2h 

S14 : Planificarea de marketing la firma ... studii de caz 2h 
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Bucuresti, 2006
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9.Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii
epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent
programului
 Utilizarea de studii de caz şi exemple de pe piaţa românească şi europeană. 

10.Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota finală 

10.4 Curs 

 Cunoştinţe  Evaluare finală (examen 
online) 

50% 

 Participare curs  Întrebări recapitulative, 
online 

5% 

10.5 Seminar/laborator 

 Cunoştinţe practice Conținut raport de studiu 
individual, online 

35% 

 Abilităţi de comunicare Formă raport de studiu 
individual, online 

10% 

10.6 Standard minim de performanţă: 
- Cunoaşterea noţiunilor de bază specifice disciplinei
- Capacitatea de a rezolva probleme/cazuri de dificultate medie prin aplicarea instrumentelor şi procedeelor de

lucru specifice disciplinei




