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Metodologie privind derularea activitatii de Practica
la specializarea Marketing, anul 11
Anul universitar 2024-2025

I. Perioada de Practica:
Practica se desfasoara in semestrului al II-lea din anul universitar in perioada 24.06-
14.07.2025.

I1. Evaluarea activitatii de Practica:

Evaluarea se face in cadrul unui colocviu, la finalul perioadei de practica (14.07.2025).
Comisia de examinare, stabilitd la Tnceputul anului universitar, este alcatuitd din doua cadre
didactice care au competente in domeniul marketingului.

La data stabilita pentru evaluare (colocviu), studentul trebuie sa prezinte:

- Adeverinta de practica
- Raportul privind activitatea de practica.
Colocviul este oral, fiecare student urmand sa prezinte raportul de Practica.

II1. Adeverinta de practica:

Adeverinta de practicd se elibereaza de cétre firma/organizatia unde a fost realizata
Practica. Pe langa datele de identificare ale firmei, se mentioneaza clar numele studentului si
perioada in care a realizat practica, respectiv 24.06-14.07.2025 si numarul de ore (90 ore)
efectuate.

IV. Raportul de practica:

Fiecare student va intocmi un raport individual de practica, indiferent daca la firma /
organizatia respectiva au facut practica mai multi studenti. Raportul trebuie sa respecte o serie
de cerinte de forma (conditii de redactare) si fond (continut).

a) Conditii de redactare:
Raportul va fi scris cu TNR 12, spatiu 1,5, margini 2cm (sus, jos, stanga, dreapta).
Raportul va fi alcétuit din pagina de garda, cuprins, capitole, bibliografie, anexe si va
avea circa 10 pagini (exclusiv anexe). Pot fi folosite grafice, tabele, imagini pentru
prezentarea informatiilor.

b) Continutul raportului:
In structurd, raportul trebuie s cuprinda:
1. Scurtd prezentare a firmei/institutiei:
Cand a fost infiintata firma? Care este domeniul de activitate? Ce tip de capital/
actionariat are? Cdti angajati are si cum este organizata activitatea? Firma are o misiune
sau niste valori asumate oficial? Care sunt principalele produse si servicii ale firmei?
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2. Pozitia firmei pe piata de profil
Care este aria geografica in care firma isi desfasoara activitatea? Cine sunt clientii
firmei? Cine sunt principalii furnizori? Cine sunt concurentii? Care este pozitia pe piatd
(cota de piata)? Care a fost cifra de afaceri/volumul vanzarilor in ultimii 2 ani? Care sunt

atuurile firmei in raport cu concurentii sdi, dar minusurile? Care sunt oportunitatile si
amenintarile firmei?

3. Strategia de marketing a firmei
Care sunt obiectivele de marketing ale firmei pe termen scurt ; dar pe termen mediu?

Ce actiuni a intreprins pentru atingerea obiectivelor? Care sunt atuurile organizatiei la
nivelul mixului de marketing si care sunt punctele slabe?

4. Activitatea individuala de practica
Studentul va explica modul in care s-a desfasurat concret practica: persoane

contactate, activitati/sarcini realizate in firmd, surse folosite pentru obtinerea informatiilor,
dificultati intdmpinate.

5. Concluzii
Studentul va face o sinteza a activitatii sale in firma/ organizatia respectiva, va
prezenta ce a invatat in stagiul de practica, ce i-a placut /displacut in firma /organizatie. De
asemenea, studentul va identifica 2-3 sugestii de imbundtatire a activitatii firmei din

perspectiva marketingului si le va argumenta. Pot fi adaugate si propuneri privind derularea
activitatii de practica (in viitor).

I1I1. Persoane de contact

Pe parcursul semestrului, cadrele didactice desemnate in comisia de evaluare au
calitatea de coordonatori ai activitatii studentilor si pot fi contactate pentru sprijin sau
clarificari privind desfasurarea activitatii de practica.



