Universitatea ,,Valahia” din Targoviste
Facultatea de Stiinte Economice

Se aplica Incepénd cu
anul universitar 2024 - 2025

Domeniul: Marketing
Program de studii: Marketing

Durata studiilor: 3 ani
Forma de invdtdmant: IF
Cod: FSE LMK
PLAN DE INVATAMANT
CICLUL1
I. Misiune

Dezvoltarea sistemului educational pentru a fi compatibil In mod continuu cu cel
practicat in Uniunea Europeand, astfel incat absolventii universitatii sa fie recunoscuti ca
specialisti europeni in domeniul marketingului si cercetérilor de piaté, in conformitate cu
cerintele actuale ale pietei fortei de munca din Romaénia si din statele UE promovéind un
ansamblu de valori bazat pe solidaritate, nediscriminare, echitate, obiectivitate stiingificd,
creativitate si dinamism.

I1. Obiective

- formarea ansamblului de cunostinte, competente si abilitdti necesare
specialistilor din domeniul marketingului in conformitate cu cerintele actuale ale
pietei fortei de munci;

- formarea de specialisti cu studii superioare pentru domeniul economic
specializati in domeniul marketingului;

- formarea de specialisti cu studii superioare pentru domeniul economic
specializati in domeniul cercetdrilor de piata;

- atragerea studentilor in activitatea de cercetare stiintifica prin implicarea in
proiecte stiintifice nationale §i internationale;

- satisfacerea cerintelor beneficiarilor prin utilizarea unui proces educational
performant, bazat pe noile tehnologii ale informatiei si comunicarii.

III. Cerinte pentru absolvirea ciclului

- Credite pentru discipline obligatorii si optionale 180
- din care credite pentru practica 3
- Promovarea disciplinei Educatie fizica si sport 8
- Sustinerea si promovarea lucrérii de licenta 10
IV. Structura anului universitar (in siptimaini)
Anul de | Activitdti didactice Sesiunea de examene Practica Vacante
cudii
StHctt Sem. I Sem. II Tarnd | Vara Refaceri Jarnd (Primdvard| Vard
1 14 14 3 3 2 0 2+1* 1 12
II 14 14 3 3 2 JEk 2+1%* 1 9
111 14 10+4%+* 3 3 1 0 2+1%* 1 -

*) o siptdmana vacantd dupa sesiunea de iarna.

**) 3 sdptamani practica la sférsitul anului II

FEEN A oBntEmAnd algborarea lucrdrii de licentd la sfarsitul anului 111

Decan,
:anu Conf. uniy. dr. M-~ 7i~+43 Stefan Lect. univ. dr. Vic
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V. Numiir de ore pe siptimina

Anul de studii Sem. I Sem. II
I 21 23
II 22 22
111 22 22

V1. Modul de alegere a disciplinelor optionale. Conditioniri

Optiunea pentru disciplinele optionale este conditionatd de:

- numarul minim de studenti admisi pentru constituirea formatiilor de studiu, in
conformitate cu prevederile legale si standardele ARACIS in vigoare;

- posibilitatea facultdtii de a realiza gruparea lor astfel incat aceasta sd conducd la
eforturi financiare minime, eforturi reclamate de baza materiald si de incadrarea cu personal
didactic.

Pentru o disciplind optionald sau un modul optional nu se pot inscrie mai multi studenti
decat numarul maxim care se stabileste de Consiliul Facultatii.

Daci existd mai multe cereri decat numérul maxim stabilit, departajarea pe discipline si
module optionale se va realiza in functie de media anului de studiu anterior.

VII. Conditii de inscriere in anul de studii urmitor

Studentii pot fi Inscrisi in anul urmator fara sa realizeze toate punctele de credit, in
conformitate cu Regulamentul de Activitate Profesionald a Studentilor in vigoare.

VIII. Competente
Competente profesionale:

C1. Implementeaza strategii de marketing;

C2. Implementeaza strategii de vanzari;

C3. Efectueaza cercetare de piata;

C4. Dezvolta strategii de generare de venituri;

CS. Identifica nevoile clientilor;

C6. Tine legatura cu managerii;

C7. Conduce managementul unei institutii;

C8. Utilizeaza tehnici de comunicare;

C9. Asigura legétura cu agentiile de publicitate;

C10. Consiliaza clientii in vederea alegerii alternativelor optime;
C11. Identifica noi oportunititi de afaceri;

C12. Colaboreaza la crearea strategiilor de marketing;

C13. Elaboreaza strategii de marketing;

C14. Identifica piete potentiale pentru societati;

C15. Analizeaza tendinte economice;

C16. Trage concluzii in urma rezultatelor studiilor de piata;
C17. Ia decizii comerciale strategice;

C18. Efectueaza analiza riscurilor;

C19. Garanteaza satisfacerea clientului;

C20. Maximizeaza veniturile din vanzari.

nsversale:

Decan, Director departament,
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CT1. Da dovada de initiativa;

CT2. Respectd angajamente;

CT3. Gestioneaza evolutia personala;
CT4. Gandeste analitic.

Grupa de bazi din COR/ISCO-08/ESCO reprezentativa programului:
2431 — Specialisti in publicitate si marketing
Ocupatii relevante:

- Specialist in marketing (cod COR: 243103)

- Specialist marketing online (cod COR: 243105)
- Manager comert electronic (cod COR: 243106)

Decan, Director departament,
sdlisteanu  Confuniv.dr. M~ Feicting Stefan  Lect.univ.dr. Violeta-Andreea Andreiana

Document de uz intern



Domeniul: Marketing
Program de studii: Marketing

Se aplicd pentru anul 1 de studiu,
incepand cu anul universitar 2024 - 2025

E—examen C-colocviu

Decan,

Anul I
Semestrul 1
T Estimarea Forma
Nr. activitifii Numar ores de
Nr. COD Disciplina Credite | studentului ' verif.
crt. (ore)
c S L [ P [Toul
0 1 2 3 4 S 6 7 8 9 10
1. { LMK1BF0l1 | Microeconomie 6 150 2 2 - - 56 E
2. | LMKI1BF02 | Matematici aplicate in economie 6 150 2 2 - - 56 E
3. | LMK1BF03 | Dreptul afacerilor 5 125 2 1 - |- 42 C
4. | LMKIBF04 | Informaticd economici 6 150 2 - 2 jL - 56 E
5. | LMKIBDO5 | Economie europeani 4 100 2 1 - - 42 C
6. | LMKIBC06 | Limba striini in afaceri I 3 75 - 2 - - 28 C
7. | LMKIBCO07 | Educatie fizica si sport® 2% 50 - - 1 - 14 C(A/R)
+I% + -
Total discipline obligatorii 30+2 750450 | 10 8 21 3 294 3/4
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
1. ] PP11BF OITPsihologia educafiei I 5 l 125 ' 2 ] 2 1 - ( - L 56 J E
Semestrul I1
Estimarea Forma
N Nr. activitaii Numar ore: de
* coD Disciplina Credite | studentului re: verif.
ert. (ore)
C S L P [Total
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. | LMK1BD08 Macroeconomie 6 150 2 2 - - 56 E
2. | LMKI1BF09 Bazele contabilititii 6 150 3 2 - - 70 E
3. | LMKIBDI10 | Tehnologii digitale si baze de date 6 150 2 - 3 - 70 E
4. | LMKIBF11 Statistici economici 5 125 2 2 - - 56 E
5. | LMKIBF12 Etica in afaceri 4 100 2 - - - 28 C
6. | LMKIBC13 Limba striini in afaceri II 3 75 - 2 - - 28 C
7. | LMKIBC14 | Educatie fizica si sport® 2% 50 - - 1 - 14 C(A/R)
30+2* | 750+50 | 11 8 4 -
Total discipline obligatorii >3 322 4/3
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
Pedagogie I: Fundamentele
2. PP11BF02 | pedagogiei. Teoria si metodologia 5 125 2 2 - - 56 E
curriculum-ului
Nota:  * Disciplind obligatorie cu credite suplimentare

Director departament,

Conf.univ.dr, N~~~ Ti~+43 Stefan  Lect.univ.dr. Violeta-An
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Domeniul: Marketing
Program de studii: Marketing

Se aplicd pentru anul II de studiu, Incepand
cu anul universitar 2025 - 2026

Anul II
Semestrul 1
Estimarea Forma
Nr. activititii de
Nr. COD Disciplina Credite | studentului N rore: verif.
ert. {ore)
C S L P |Total
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. LMK2BF01 Management 6 150 2 2 - - 56 E
2. LMK2BD02 Contabilitate financiara 5 125 2 2 - - 56 E
3. LMK2BF03 Finante publice 6 150 2 2 - - 56 E
4, | LMK2BF04 Marketing 6 150 2 2 - - 56 E
5. | LMK2BF05 Econometrie 4 100 2 1 - - 42 C
6. | LMK2BC06 Educatie fizici si sport* 2* 50 - - 1 - 14 | C(A/R)
Total discipline obligatorii 27+2* | 675+50 | 10 9 1 - 280 4/2
7. LMK20C07 Comunicare in limba engleza
8. LMK20C08 Comunicare in limba francezi 3 75 1 1 - - 28 C
9. LMK20C09 Comunicare in limba italiani
Total discipline optionale** 3 75 1 1 - 28 -/1
*
Total discipline obligatorii si optionale 30+2 750450 | 11 | 10 22 L 308 4/3
10. [ LMK2LC10 | Curente de gindire economici 3 75 2 |1 - - 42 C
Total discipline facultative 3 75 2 1 - - 42 -/1
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
L PP12BFOI Pedag_ogie II: 1_“eo¥ia si metod(_)logia . 5 125 5 5 ) ) 56 B
ruirii. Teoria si metodologia evaludrii
Semestrul IT
Estimarea Numiir ore:
chrt: cop Disciplina Crlzgite szt‘lfctil::ltt?fllllu c | s | L | P |Totl Fo;l;‘la
(ore) verif.
0 1 2 3 4 S 6 7 8 9 10
1. | LMK2BD11 Comportamentul consumatorului 4 100 2 2 - - 56 C
2. | LMK2BS12 Cercetiri de marketing 5 125 2 2 - - 56 E
3. | LMK2BS13 Marketingul IMM 4 100 2 2 - - 56 E
4. | LMK2BD14 Managementul resurselor umane 4 100 2 2 - - 56 E
5. | LMK2BD135 Antreprenoriat si gestiunea afacerilor 5 125 2 1 - - 42 E
6. | LMK2BD16 Practici 3 75 3 sépt. x 30 ore 90 C
7. | LMK2BC17 Educatie fizici si sport* 2% 50 - - 1 - 14 C(AR)
Total discipline obligatorii 25+2%| 625+50 | 10 | 9 1 - 370 4/3
8. | LMK20C138 Sociologie economici
9. | LMK20OC19 Politologie
10.[ LMK20C20 Psihologie 3 125 1 1 ) ) 28 C
11.] LMK20C21 Etica si integritate academici
Total discipline optionale** 5 125 1 1 - - 28 -/1
Total discipline obligatorii si optionale 3042% | 750450 11 | 10 = 1 - 308 4/4
12; LMK2LD22 Managem.entul produsului si al 3 75 2 1 ) ) 42 C
brandului
Total discipline facultative 3 75 2 1 - 42 -/1
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
2. | PP12BD02 I Didactica specializdrii | 5 | 125 I 2 | 2 | | I 56 l E
Nota: * Disciplind obligatorie cu credite suplimentare

KX On alama A AlanalaliaX in paCth
locviu
Decan,

Conf.univ.dr. M

—~

Director departament,

Stefan Lect.univ.dr. Violeta-An -
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Domeniul: Marketing
Program de studiu: Marketing

Se aplica pentru anul III de studiu, incepand
cu anul universitar 2026 - 2027

Anul 11T
Semestrul 1
Estimarea N rore:
Nr Co Nr. activitatii Forma
ert. cop Disciplina Credite |studentuluii C S L P |Total de
{ore) verif.
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. LMK3BS01 | Marketing direct 4 100 2 1 - - 42 C
2. | LMK3BS02 | Distributie si merchandising 5 125 2 1 - - 42 E
3. | LMK3BDO03 | Analiza informatiilor utilizind SPSS 4 100 1 - 2 - 42 C
4. | LMK3B304 | Marketing agroalimentar 4 100 2 1 - - 42 E
5. | LMK3BS05 | Business to business marketing 5 125 2 1 - - 42 E
9 4 2 -
Total discipline obligatorii 22 550 is 210 32
6. | LMK30S06 | protectia consumatorului
7. | LMK30S07 | Tehnici de vAnzare 4 100 2 2 - - 56 E
8. | LMK30S08 | Estetica marfurilor
9. | LMK30D09 | Tranzactii economice internationale
10. | LMK30OD10 | Marketing turistic 4 100 ) 1 L 42 E
11. | LMK30ODI11 | Sisteme informationale de
marketing
o . 4 {3 -1-
Total discipline optionale* 8 200 7 928 2/-
B]7 2] -
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 22 308 5/2
12,ILMK3LC121Coresponden;§ in Ib. striini 3 75 - 2 - - 28 C
ST . - 2 - - 28
Total discipline facultative 3 75 ) 1
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
1. PP1 3 B D 02 | Instruire asistatd de calculator 2 50 1 1 - - 28 C
2 Practicd pedagogica de specialitate In
PPI3BDOL invétamantul preuniversitar (1) 3 & ) 3 ) 42 c

Nota:  * Se alege o disciplind din pachet
E-—-examen  C-colocviu

Decan,

Director departar=nt

1 Confuniv.dr. M+~ Cwictina Stefan  Lect.univ.dr. Violeta-And
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Domeniul: Marketing Se aplica pentru anul I1I de studiu,
. . il and 1 uni itar 2026 - 2027
Program de studiu: Marketing Heepend et andt uversiar

Anul IIT
Semestrul II
Estimarea Numiir ore:
Nr. - Nr. activititii T
cert. cob Disciplina Credite | studentuluil S L P |Total o‘rirena
(ore) verif.
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1.| LMK3BDI3 | Managementul relatiilor cu clientii 4 100 2 - - 30 E
2.| LMK3BDI4 | Analizi economici in marketing 4 100 2| 2 - - 40 E
3.{ IMK3BS15 | Proiecte de marketing 3 75 - - 2 - 20 C
4, | LMK3BDI6 | Marketingul serviciilor 4 100 2 1 - - 30 E
5. LMK3B317 | Simuliri de marketing 4 100 1 - 2 - 30 C
6.| IMK3BS18 | Tehnici promotionale 4 100 2 i - - 30 E
7.1 LMK3BS19 | Elaborarea lucririi de licenfia** 3 75 4 sépt. x 22 h/sapt. 88 C
9 5 4 -
Total discipline obligatorii 26 650 l 1' 3 ‘ 268 | 4/3
8. ) LMK30D20 | Marketing social-politic
9. | LMK30D21 | Etici si responsabilitate sociali in 4 100 202 - - 40 C
afaceri
Total discipline optionale* 4 100 2 2 - - 40 -/1
11| 7 4 -
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 2 308 | 4/4
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
3. | PP13BF 03 | Managementul clasei de elevi 3 75 1 1 - - 28 E
4. | PPI3BD 04 Fragtica Apedagoglcz% de s.pec1ahtate in 5 50 ; 3 36
invafamantul preuniversitar (2)
Nota: * Se alege o disciplina din pachet
** 4 saptdmani la sfargitul semestrului 6
E—examen C-colocviu
Decan, Director departa

éli@teanu Confuniv.dr. Maria Ciristina Stefan Lect.univ.dr. Violeta-An
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Se aplicd incepand cu
anul universitar 2024 - 2025

Domeniul: Marketing
Program de studiu: Marketing

1. Ponderea disciplinelor de studii in functie de categoria formativa

Tip disciplind Nr. ore Y%
Discipline fundamentale 574 20,62
Discipline de domeniu 692 35,71
Discipline de specialitate 504 26,00
Discipline complementare 168 8,67
Total 1938 100,00

2. Ponderea orelor de activitate didactici dupi optionalitatea disciplinelor

Tip disciplina Nr. ore %o
Discipline obligatorii 1744 89,99
Discipline optionale 194 10,01
Total 1938 100,00
| Discipline facultative 112 5,78

3. Raportul dintre numarul orelor de curs si numiirul orelor aplicative (seminare,
laboratoare, proiecte, stagii de practici)

Anul Total ore Ore curs Oresem. | Ore LP Raport ore
Total an I 616 294 224 98 -
Total an IT 706 308 280 118 -
Total an III 616 292 168 156 -
Total ciclu 1938 894 672 372 0,86

4. Raportul dintre examene si colocvii

Total Examene | Colocvii
Anul I 14 7 7
Anul II 15 8 7
Anul 11T 15 9 6
Total 44 24 20
Decan,

teanu  Conf.univ.dr. N

Director departar-~~+
"= Stefan Lect.univ.dr. Violeta-And
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