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PLAN DE INVATAMANT

I. Misiune

Misiunea programului de master ,Marketing” are in vedere asigurarea abilitéilor de
utilizare a instrumentarului analitic de marketing care sa-i pregéteascd pe absolventi pentru o
carierd de specialisti si intreprinzdtori in organizatii din diferite domenii de activitate. De
asemenea, in cadrul programului se urmdireste, prin componenta sa de cercetare stiinfifica,
dezvoltarea unui spirit critic in analiza surselor de documentare, interpretarea fenomenelor
economice prin consolidarea capacititii de analizi si sintezd precum si prin dobéndirea
abilitatilor de creare de interconexiuni intre cunostintele generale si cele de specialitate.

II. Obiective

Proiectarea, coordonarea si asigurarea executdrii programelor de cercetdri de
marketing la nivelul pietei interne;

Elaborarea studiilor si cercetdrilor complexe independent sau in echipd si redactarea
rapoartelor corespunzitoare;

Conducerea echipelor complexe de cercetare §i executarea programelor de
marketing specifice pietei interne;

Proiectarea si coordonarea activitatilor de cercetare, planificare si programare de
marketing la nivelul unei firme, corporatii, institutii publice centrale sau locale care
actioneazd pe piata national;

Proiectarea i asigurarea corelagiei optime intre variabilele mixului de marketing in
firma cu arie nationala de activitate;

Conceperea, derularea si valorificarea unui audit de marketing in firma cu arie
locald de actiune.

III. Cerinte pentru obtinerea diplomei de master
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IV. Structura anului universitar (in siptimani):

Anul de Activitati didactice Sesiunea de examene Practica Vacante
studii
Sem. | Sem. I1 larnd | Vard refaceri Jarnd  |Primivard| Vard
Anul I 14 14 3 3 2 0 3+1° 1 11
Anul 11 14 b S el 3 3 2 Jrx 3+1" 1 -
9 O siptamana vacanta dupi sesiunea de iarna.
* 3 siptamani practica la sfarsitul semestrului doi
*¥4) 2 siptiman elaborarea lucririi de disertatie la sfargitul semestrului doi

V. Nr. de ore pe siptimini

Anul de studii Sem. I Sem. I1
1 14 14
1I 14 14

VI. Modul de alegere a cursurilor optionale, conditioniri.
e se alege o disciplind din pachet.

VIL Conditii de inscriere in anul de studii urmator.
Studentii pot fi inscrigi in anul urmétor fara sa realizeze toate punctele de credit, in
conformitate cu Regulament de Activitate Profesionald a Studentilor in vigoare.

VIII. Competente:
Competente profesionale

- Cl. Analiza pietei in corelatie cu mediul intern al organizatiei

- (2. Cunoasterea situatii-lor de cumpdrare, comunicare si consum precum $i a
comportamentului de raspuns al cumpdritorilor

- (3. Segmentarea pietei si definirea cuplurilor produse-piete

- (4. Elaborarea strategilor de pozitionare a ofertei

_ C5. Elaborarea si gestiunea strategiei de marketing

- C6. Implementarea strategiei de marketing a organizatiei

Competente transversale

- CTI. Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in elaborarea
strategiei personale in activitatea proprie astfel incat si se asigure eficienta in conditii de
rigoare §i responsabilitate

. CT2. Stabilirea rolurilor si responsabilitiilor intr-o echipa pluridisciplinaré, asigurarea ei
sinergice in vederea realizarii obiectivelor stabilite

. CT3. Valorificarea oportunitdilor de formare continua existente in zona de activitate a
organizatiei si identificarea unor oportunitéi europene si globale de invétare pentru
propria dezvoltare
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Anul I
Semestrul I
Estimarea Numiir ore: Forma
Nr. G T Nr. activititii de
ert, ¢op Disciplina Credite |studentului| C S L P |Total | wverif.
(ore)
0 1 2 3 4 5 6 T 8 9 10
1, | mcimapy | Mrketinginterastinaalyl 7 175 |2 | 1| - |- | 2| E
globalizarea afacerilor
2. | MMKI1BS02 Managementul proiectelor 6 150 2 - 1 - 42 E
3 MMK1BAO03 P.ro-ﬁluvl consumatorului in era 7 175 2 1 _ _ 42 E
digitala
" MMK1BA04 Me-to.de cantitative ut'lllzate in 6 150 2 1 ) } 4 E
activitatea de marketing
5. | MMKI1BAOS | Corespondenti n limba striiini 4 100 1 1 - - 28 C
Total discipline obligatorii 30 750 9 A ! 196 a1
14
Semestrul II
Estimarea Numir ore: Forma
Nr. g o Nr. activitifii de
ert. cHB Diaciplina Credite | studentului| C S L P |Total verif.
(ore)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. | MMKI1BAO6 | Gestiunea echipei de vinziri 6 150 2 1 - . 42 E
2. | MMKI1BS07 | Tehnici de marketing digital 6 150 2 1 - » 42 E
3, | MMK1BS08 Marketing strategic 7 175 2 1 - - 42 E
4. | MMKIBS09 | Comunicare integrati in afaceri 6 150 2 1 - - 42 E
5. | MMKIBC10 | Eticii i integritate academici 5 125 1 1 s - 28 C

Total discipline obligatorii 30 750 9 5 w = = 196 41
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Anul I1
Semestrul I
Estimarea Numir ore: Forma
Nr. P Nr. activitafii de
ert. D Disciplina Credite |studentului| C S L P | Total verif.
(ore)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. | MMK2BAOL | geomarketing 8 200 | 2| 2| - | - | 56 E
2. | MMK2BS02 | Marketing intercultural 8 200 2 2 - - 56 E
3.| MMKIBSO03 | netodologia cercetirii stiintifice 6 150 | 1| 1| - | - | 28 C

Total discipline obligatorii 22 550 3 2 10 - - 140 21
4. | MMK20A04 | Marketingul serviciilor turistice
5. MMK20A05 Comp.etlutmtate in economia 8 200 2 2 ) i 56 E

mondiali
6. | MMK20A06 | Supply Chain Management

Total discipline opfionale* 8 T L=l s | W

Total discipline obligatorii si optionale 30 750 717 1| ) [ - 196 | 31
Nota: * Se alege o disciplini din pachet

Semestrul 1I
COD Disciplina Estimarea Numiir ore: Forma
Nr. Nr. activititii de
crt. Credlte | studentului] C S L P | Total verif,
(ore)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. | MMK2BAO8 | cyhermarketing 6 150 -2 - | 36 E
2. | MMK1BA09 Proiecte de marketing 4 100 - - 3 - 27 C
3 MMK2BA10 Anallza- informatiilor de " 175 2 ) 2 ) 36 o

marketing

4. | MMK2BSI1 | practici* 3 75 3 sapt/ x 30 ore 90 ¢

MMKI1BS12 Elaborarea lucririi de " =
5. disertatie*** 125 2 siipt. x. 14 h/séipt. 60 C
Total discipline obligatorii 25 625 N 1|1 N 249 2/3

p MMK20A12 | Managementul schimbirii i

) riscurilor
- - 27
7 MMK20A13 | Responsabilitatea sociali a 5 123 ” 1 E
) organizatiei
Total discipline optionale*** 5 125 2 1 3 - - 27 1/-
- S 6 [ 1 [ 7] -
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 13 276 3/3
Nota:
*  Sealege o disciplinii din pachet.
) 3 siptimani practici la sfarsitul semestrului doi
*hk) 2 siptimani elaborarea lucririi de disertatie la sfargitul semestrului doi
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Domeniul: MARKETING
Program de studii: MARKETING

1. Structura orelor dupi confinutul disciplinelor

Tip disciplini Nr.ore %
Discipline de aprofundare 434 50,23
Discipline de sintezi 402 46,53
Discipline complementare 28 3,24
Total 864 100,00

2. Structura orelor de activitate didacticii dupi tipul disciplinei

Total ore %
Discipline obligatorii 781 90,39
Discipline optionale 83 9,61
Total 864 100,00

3. Raportul dintre numirul de ore de curs si seminar si lucriri practice

Anul Total | Ore curs Ore Ore LP Raport ore
ore sem. (seminar+aplicatii)/
ore curs
Total an | 392 232 126 14 -
Total an II 372 152 107 213 -
Total ciclu 864 404 233 227 1,14

4. Raportul dintre examene si colocvii

Total Examen | Colocviu
Anul I 10 8 2
Anul II 10 6 4
Total 20 14 6
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