Universitatea “Valahia” din Targoviste Se aplicd incepand cu

Facultatea de Stiinte Economice

anul universitar 2024 - 2025

Domeniul: MARKETING

Program de studii: MARKETING

Forma de Invatamant: IF

Diploma acordati: DIPLOMA DE MASTER
Durata studiilor: 2 ani (4 semestre)

Cod: FSE MMK

PLAN DE INVATAMANT

I. Misiune

Misiunea programului de master ,Marketing” are in vedere asigurarea abilititilor de
utilizare a instrumentarului analitic de marketing care si-i pregiteasci pe absolventi pentru o
carierd de specialisti §i intreprinzitori in organizatii din diferite domenii de activitate. De
asemenea, in cadrul programului se urmdéreste, prin componenta sa de cercetare stiintifica,
dezvoltarea unui spirit critic in analiza surselor de documentare, interpretarea fenomenelor
economice prin consolidarea capacitatii de analiza i sinteza precum si prin dobandirea
abilitétilor de creare de interconexiuni intre cunostintele generale si cele de specialitate.

II. Obiective

Proiectarea, coordonarea si asigurarea executdrii programelor de cercetiri de
marketing;

Elaborarea studiilor si cercetérilor complexe independent sau in echipi si redactarea
rapoartelor corespunzitoare;

Conducerea echipelor complexe de cercetare si executarea programelor de
marketing specifice pietei interne;

Proiectarea §i coordonarea activitdtilor de cercetare, planificare si programare de
marketing la nivelul unei entitati;

Proiectarea si asigurarea corelatiei optime intre variabilele mixului de marketing;
Conceperea, derularea si valorificarea unui audit de marketing.

III. Cerinte pentru obtinerea diplomei de master

120 credite pentru disciplinele obligatorii
10 credite pentru susfinerea §i promovarea examenului de disertatie

IV. Structura anului universitar (in siptimani)
Anul de Activititi didactice Sesiunea de examene Practica Vacante
studii
Sem. I Sem. II larnd | Vard | Refaceri Iarnd  |Primdvard| Vari
Anul I 14 14 3 3 2 0 2+1° 1 12
Anul IT 14 Q3 My Jiw 3 3 1 Jx 2+1" 1 -
*) 0 sdptdméand vacantd dupa sesiunea de iarna
) 3 sdptdmani practica la sfargitul anului II
o) 2 saptamani_elaborarea lucrdrii de disertatie la sfarsitul anului II
P .
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V. Numir de ore pe siptiméini

Anul de studii Sem. [ Sem. I
I 14 14
11 14 14

VI. Modul de alegere a disciplinelor optionale. Conditioniri

Optiunea pentru disciplinele optionale este conditionati de:

- numdrul minim de studenfi admisi pentru constituirea formatiilor de studiu, in

conformitate cu prevederile legale si standardele ARACIS in vigoare;

- posibilitatea facultatii de a realiza gruparea lor astfel incét aceasta si conduci la eforturi
financiare minime, eforturi reclamate de baza materiala si de incadrarea cu personal didactic.
Pentru o disciplind optionald sau un modul optional nu se pot inscrie mai multi studenti

decat numdrul maxim care se stabileste de Consiliul Facultitii.

Daca existd mai multe cereri decat numérul maxim stabilit, departajarea pe discipline si
module optionale se va realiza in functie de media anului de studiu anterior.

VII. Conditii de inscriere in anul de studii urmitor

Studentii pot fi inscrisi in anul urmétor fira sa realizeze toate punctele de credit, in conformitate

cu Regulamentul de Activitate Profesionald a Studentilor in vigoare.

VIII. Competente

Competente profesionale:

C1. Asigurd competitivitatea preturilor;
C2. Elaboreaza analiza rentabilitatii;

C3. Géandeste analitic;

C4. Elaboreazi statistici financiare;

C5. Analizeazi date;
C6. Gestioneaza personal;

C7. Géseste solutii pentru probleme;
C8. Supravegheazi activitatea personalului din subordine;

C9. Implementeazi strategii de marketing;

C10. Elaboreaza strategii de marketing;
CI1. Coordoneaza campanii publicitare;

C12. Extinde prezenta in regiune a companiei;
C13. Studiaza nivelurile vAnzirilor de produse;

C14. Mentine relatiile cu furnizorii;

C15. Analizeaza factorii externi ai societatilor;
C16. Pregiteste rapoarte in urma studiilor de piata;

C17. Oferd consultanta cu privire la strategiile de piai;

C18. Comunici cu clientii;

C19. Ia decizii comerciale strategice;

C20. Pregateste ma@;ﬂgle prezentare.
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Competente transversale:

- CT1. Construieste spirit de echipa;

- CT2. Isi asuma responsabilitatea;

- CT3. Gestioneaza evolutia personal;
- CT4. Se adapteaza la schimbare.

Grupa de bazi din COR/ISCO-08/ESCO reprezentativa programului:
2431 - Specialisti in publicitate si marketing

Ocupatii relevante:
- Specialist in marketing (cod COR: 243103)
- Specialist marketing online (cod COR: 243105)
- Manager comert electronic (cod COR: 243106)

Director departament,
i ioleta-Andreea Andreiana
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Domeniul: MARKETING Se aplica pentru anul I de studiu, incepénd cu
Program de studii: MARKETING anul universitar 2024 - 2025

Anul I

Semestrul I

Estimarea Numiir ore: Forma
Nr. P Nr. activitatii de
crt, cop st Credite |studentuluil ¢ | S | L | P |Total | verif.
(ore)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
L | MMK1BAOI Marke-ztmg mternat_lonal si 7 175 5 1 ) ) 0 E
globalizarea afacerilor
2. | MMKIBS02 | Managementul proiectelor 6 150 2 - 1 - 42 E
3. | MMKIBAO3 Plrc!filul consumatorului in era 7 175 2 1 . ) 49 E
digitald
4. | MMKIBAO4 Me'tqde cantitative ut_lllzate in 6 150 5 1 i ) 4 E
activitatea de marketing
5. | MMKIBAO5 | Corespondenti in limba striina 4 100 1 1 - - 28 C
Total discipline obligatorii 30 750 9 4 1 196 41
14
Semestrul II
Estimarea Numir ore: Forma
Nr. g Nr. activitiifii de
ert. con Disulghi Credite |studentului| C S L P | Total verif,
(ore)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. | MMKI1BAO6 | Gestiunea echipei de vanziri 6 150 2 - - 42 E
2.| MMKIBS07 | Tehnici de marketing digital 6 150 2 1 - - 42 E
3.| MMKIBS08 | Marketing strategic 7 175 2 | - - 42 E
4. | MMKIBS09 | Comunicare integrati in afaceri 6 150 2 1 - - 42 E
5.| MMKIBCI10 | Etici si integritate academici 5 125 1 1 - - 28 C

Total discipline obligatorii 30 s L2 L5 1 -1 = | 06 | an
14
Recﬁ)r, Decan, Director departament,
Conf.univ.dr. .I%?; nf.univ.dr. Maria Cristina $tefan  Lect.univ.dr. Violeta-Andreea Andreiana
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Domeniul: MARKETING
Program de studii: MARKETING

Se aplici pentru anul II de studiu, incepand
cu anul universitar 2025 - 2026

Anul II
Semestrul I
Estimarea Numir ore: Forma
Nr. L Nr. activitiitii de
ert. Cop Disciplina Credite |studentului| C S L P | Total verif.
(ore)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1.| MMK2BAO1 | Ecomarketing 8 200 2 2 - - 56
2.| MMK2BS02 | Marketing intercultural 8 200 2 2 - - 56
3.| MMK2BS03 | Metodologia cercetirii stiintifice 6 150 1 1 - - 28
Total discipline obligatorii 22 550 = 2 10 - - 140 21
4. | MMK20A04 | Marketingul serviciilor turistice
5. | MMK20A05 Comp-etlutmtate in economia 8 200 9 2 ) . 56 E
mondiala
6. | MMK20A06 | Supply Chain Management
Total discipline optionale* 8 200 2 L2 i - - 56 1/-
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 717 1| 7 [ - 196 | 31
Nota:  * Se alege o disciplind din pachet
Semestrul II
COD Disciplina Estimarea Numir ore: Forma
Nr. Nr. activitatii de
crt. Credite |studentului| C S L P [Total verif.
(ore)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1.| MMK2BA07 | Cybermarketing 6 150 2 - - 36 E
2.| MMK2BAO8 | Proiecte de marketing 4 100 - - 3 - 27 C
3. | MMK2BAG9 Anahza. informatiilor de 7 175 2 ) 2 i 36 E

marketing
4.| MMK2BS10 | Practica** 3 75 3 sapt. x 30 ore/sépt. 90 G
Elaborarea lucriirii de
5.| MMK2BSI1 disertatic*** 5 125 2 sdpt. x 30 ore/sapt. 60 C
Total discipline obligatorii 25 625 4] - 1|1 rls 249 | 2/3
6. | MMK20A12 ]:i‘lsirllli;glz?entul schimbarii i
= : 5 125 2 1 - - 27 E
7 | MMK20A13 Respo_nsa!):.lltatea sociald a
organizatiei
Total discipline optionale* 5 125 ] 3 - - 27 1/-
N D 6 [ 1 [ 7] -
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 13 276 3/3

Nota: *  Sealege o disciplind din pachet
** 3 sAptdmdani practicd la sfarsitul anului 1T
*** 2 saptdmdani elaborarea lucrdrii de disertatie la sfargitul anului II

Director departament,
joleta-Andreea Andreiana
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Se aplica incepéand cu
Domeniul: MARKETING anul universitar 2024 - 2025

Program de studii: MARKETING

1. Ponderea disciplinelor de studii in functie de categoria formativii

Tip disciplini Nr. ore Y%
Discipline de aprofundare 434 50,23
Discipline de sintezi 402 46,53
Discipline complementare 28 3,24
Total 864 100

2. Ponderea orelor de activitate didacticii dupi optionalitatea disciplinelor

Tip disciplini Nr. ore Y%

Discipline obligatorii 781 90,39

Discipline optionale 83 9,61
Total 864 100

3. Raportul dintre numirul orelor aplicative (seminare, laboratoare, proiecte, stagii de
practici) si numirul orelor de curs

Anul Total ore | Ore curs | Ore sem. Ore LP Raport ore
Total an I 392 257 126 14 -
Total an II 472 152 107 213 -

Total ciclu 864 404 233 227 1,14

4. Raportul dintre examene si colocvii

Total Examene | Colocvii
Anul I 10 8 2
Anul II 10 6 4
Total 20 14 6
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