‘ ‘ /' UNIVERSITATEA VALAHIA DIN TARGOVISTE

FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
DEPARTAMENTUL MANAGEMENT-MARKETING

FISA DISCIPLINEI

1.Date despre program

1.1 Institutia de Tnvatdmant superior UNIVERSITATEA VALAHIA DIN TARGOVISTE
1.2 Facultatea/Departamentul STIINTE ECONOMICE

1.3 Departamentul MANAGEMENT-MARKETING

1.4 Domeniul de studii MARKETING

1.5 Ciclul de studii MASTER

1.6 Programul de studii/Calificarea MARKETING

2.Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Marketing strategic

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. univ. dr. Cornelia Denisa Ivan

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect. univ. dr. Cornelia Denisa Ivan

2.4 Anul de studiu I 2.5 Semestrul II 2.6 Tipul de evaluare | E 2.7 Regimul Obl.
disciplinei

3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe 3 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator 1

saptamana

3.4 Total ore din planul de 42 din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar/laborator 14

fnvatamant

Distributia fondului de timp ore

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 40

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 30

Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30

Tutoriat 23

Examinari 10

Alte actiVitati .ovveveeeeie

3.7 Total ore studiu individual 133

3.9 Total ore pe semestru 175

3.10 Numarul de credite 7

4.Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5.Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului Videoproiector, tabld / In sistem online prin utilizarea platfomei e-

learning Moodle (https://moodle.valahia.ro) si a platformei online
devideoconferinte Microsoft Teams

5.2 de desfasurare a Videoproiector, tabld / In sistem online prin utilizarea platfomei e-
seminarului/laboratorului learning Moodle (https://moodle.valahia.ro) si a platformei online

devideoconferinte Microsoft Teams

6.Competente specifice acumulate

Competente
profesionale
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C2. Elaboreaza analiza rentabilitatii;

C6. Gestioneaza personal;

C9. Implementeaza strategii de marketing;
C10. Elaboreaza strategii de marketing;

Document de uz intern


https://moodle.valahia.ro/
https://moodle.valahia.ro/

Competente  |CT2. Isi asum3 responsabilitatea
transversale

7.0Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei Dobandirea capacitatii de pozitionare a firmei/organizatiei in piata sa de
referinta
7.2 Obiectivele specifice = definirea pietei de referinta ;

= segmentarea pietei;

= analiza atractivitatii pietei;

= analiza competitivitatii.

8.Continuturi

8.1 Curs

Cap. 1. Marketing strategic - abordari conceptuale
1.1. Definirea si evolutia conceptului de marketing
1.2. Abordarea marketingului strategic
Cap. 2. Rolul si functiile marketingului strategic
2.1. Rolul marketingului strategic in economia concurentiala

2.2. Functiile marketingului strategic si integrarea lor in
managementul firmei

Cap. 3. Mediul de marketing si influenta sa asupra strategiilor
firmei

3.1. Mediul de marketing, dimensiunile si componentele cu influenta
decisiva in pozitionarea firmei

3.2. Potentialul firmei si rolul sdu in contracararea efectelor
negative ale instabilitatii mediului de marketing

Cap. 4. Piata — nucleul marketingului strategic

4.1. Fortele pietei si influenta lor in indeplinirea obiectivelor
strategice ale firmei

4.2. Relatiile de piata si relatiile de concurenta

Cap. 5. Particularitati ale comportamentului de cumparare si
consum care determina abordari specifice in marketingul
strategic

5.1. Comportamentul consumatorilor (persoane fizice) de bunuri
materiale si servicii

5.2. Comportamentul de cumparare si consum al
firmelor/organizatiilor

Cap. 6. Studiul comportamentului consumatorilor

6.1. Principalii factori care explica si determind comportamentul de
cumparare

6.2. Analiza procesului de cumparare
Cap. 7. Analiza nevoilor prin segmentare si alegerea pietei-tinta
7.1. Conceptele de baza ale analizei segmentarii

7.2. Analiza macrosegmentarii si a microsegmentarii. Criterii de
segmentare a diferitelor piete

7.3. Alegerea pietei-tinta
Cap. 8. Diferentierea si pozitionarea pe piata
8.1. Definirea si criterii de diferentiere
8.2. Definirea pozitionarii
8.3. Importanta pozitionarii
Cap. 9. Strategiile de pozitionare
9.1. Strategiile de pozitionare si ciclul de viata al produselor
9.2. Strategiile de pozitionare si ciclul de viata al pietei intreprinderii

Cap. 10. Monitorizarea concurentei — fundamentul deciziilor de
pozitioare ale firmei

10.1. Concurenta - concept
10.2. Tipologia concurentilor firmei
10.3. Analiza concurentei
Cap. 11. Crearea avantajului concurential
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Metode de predare

Prelegere, dezbatere

Prelegere, dezbatere,

Prelegere, dezbatere,

Prelegere, dezbatere,

Prelegere, dezbatere,

Prelegere, dezbatere,

Prelegere, dezbatere,

Prelegere, dezbatere,

Prelegere, dezbatere,

Prelegere, dezbatere,

Prelegere, dezbatere,

exemple

exemple

exemple

exemple

exemple

exemple

exemple

exemple

exemple

exemple

Observatii

2 ore

2 ore

2 ore

2 ore

2 ore

2 ore

2 ore

2 ore

2 ore

2 ore
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11.1. Semnificatia si continutul avantajului concurential 2 ore
11.2. Elaborarea strategiilor de concurenta
Cap. 12. Elemente ale planificarii strategice a firmei Prelegere, dezbatere, exemple
12.1. Cunoasterea misiunii si a domeniului intreprinderii
12.2. Cunoasterea clientilor intreprinderii 4 ore
12.3. Cunoasterea concurentilor intreprinderii
12.4. Elaborarea strategiilor interne
12.5. Elaborarea strategiilor externe
12.6. Aplicarea planului strategic

Bibliografie
1. Aaker, A.David; Moorman, Christine (2023), Strategic Market Management, 12th Edition, Publisher: Wiley
2. Abratt, Russell; Bendixen, Michael (2018), Strategic Marketing: Concepts and Cases, 1st Edition, Routledge
Publisher
3. Cassar, A. Michael (2024), Digital Strategies for Business Success: Unlocking Business Potential with Strategic
Marketing Tactics, Independently published
4. Chernev, Alexander; Kotler, Philip (2023), Kellogg on Marketing: The Marketing Faculty of the Kellogg School of
Management, 3rd Edition, Wiley Publisher
5. Chernev, Alexander (2019), Strategic Marketing Management - Theory and Practice, Publisher: Cerebellum
Press
6. Cravens, David; Piercy, Nigel (2008), Strategic marketing, 9th Edition, Irwin McGraw-Hill
7. Kingsnorth, Simon (2022), Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to Online Marketing, 3rd Edition,
Kogan Page Publisher
8. Datculescu, P. (2006), Cercetarea de marketing, Bucuresti: Ed. BrandBuilders.
9. French, Jeff (2015), Strategic Social Marketing, Los Angeles Sage
10. Ivan Cornelia Denisa (2024), Marketing strategic, suport de seminar on line platforma E-learnig Moodle
11. Kermalli, Sultan (2009), Maestrii marketingului : Peter Drucker, Theodore Levitt, Michael Porter, Philip Kotler,
Tom Peters, George Day, Jagdish Sheth, Thomas Nagle, Bucuresti: Meteor Press
12. Koch R., Lockwood G. (2021) Simplifica. Cum au succes cele mai profitabile afaceri din lume, Ed. Act si Polirom
13. Kolotikov, Vitalij (2024), The AI Marketing Revolution: Unleash the Power of Artificial Inteligence in the Digital
Marketing Landscape, FDS Cards ltd Publisher
14. Kotler Ph., Armstrong G. (2020), Principles of marketing, editia a 18-a, Pearson
15. Kotler Ph., Armstrong G., Opresnik M.-O. (2019), Marketing: An Introduction 13 th Edition, Pearson
16. Malcom, McDonald (2010), Planificarea de Marketing prin exemple, Ed. C.H.Beck, Bucuresti.
17. Mooradian, Todd A. (2012), Strategic marketing, New Jersey: Prentice Hall
18. Paillé P. et Mucchielli A. (2003). L‘analyse qualitative en sciences humaines et sociales, Paris: Armand Colin
19. Pringle Hamish, Field Peter (2011) - Strategii pentru brandingul de success. Notorietatea si longevitatea unei
marci, Ed. Polirom, Iasi
20. Ries Al, Trout Jack (2004), Pozitionarea. Lupta pentru un loc in mintea ta, Ed. Brandbilders, Bucuresti
21. Ristea Ana-Lucia si Ioan-Franc V. (2010). Marketing strategic, Bucuresti, Ed. Expert.
22. Scott, David Meerman (2024), The New Rules of Marketing & PR: How to Use Content Marketing, AI, Social
Media, Podcasting, Video, and Newsjacking to Reach Buyers Directly, Edition 9, Wiley Publisher
23. Tomczak, Torsten (2018), Strategic Marketing: Market-Oriented Corporate and Business Unit Planning - 1st
Edition, Publisher: Springer Gabler
24. Walker, Orville; Mullins, John; Boyd, Jr. Harper (2007), Marketing Strategy: A Decision Focused Approach, 6th
Edition, McGraw-Hill Irwin
25. West, Doug (2022), Strategic Marketing, 4th Edition, Publisher: Oxford University Press, USA
26. Vernette E., Filiser M. et. Giannelloni J.-L. (2008). Etudes marketing appliquées. De la stratégie au mix:
analyses et tests pour optimiser votre action marketing, Paris: Dunod.
8.2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii
intelegerea rolului marketingului strategic exemple, dezbateri 1 ora
Inventarierea surselor de date publice utilizate in diagnosticul de marketing discutii, dezbateri 1 ora
Documentare pentru cunoasterea comportamentului de cumparare studii de caz 1 ora
Prezentarea spre reflectie si analiza criticd a unui studiu de caz rezolvat, | studiu de caz 2 ore
avand ca subiect de cercetare pozitionarea
Conceptul de avantaj concurential exemple, dezbatere 1 ora
Rezolvarea unor probleme specifice marketingului strategic discutii, studii de caz 2 ore
Implicatiile inteligentei artificale in implementarea strategiilor de marketing  |exemple, discutii, dezbateri 2 ore
Influenta retelelor de socializare in marketingul strategic. Tendinte exemple, discutii, dezbateri 2 ore
Evaluarea proiectelor de cercetare discutii si dezbateri 2 ore
interactive
Bibliografie
1. Aaker, A.David; Moorman, Christine (2023), Strategic Market Management, 12th Edition, Publisher: Wiley
2. Abratt, Russell; Bendixen, Michael (2018), Strategic Marketing: Concepts and Cases, 1st Edition, Routledge
Publisher
3. Cassar, A. Michael (2024), Digital Strategies for Business Success: Unlocking Business Potential with Strategic
Marketing Tactics, Independently published
4. Chernev, Alexander (2019), Strategic Marketing Management - Theory and Practice, Publisher: Cerebellum
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Press

Cravens, David; Piercy, Nigel (2008), Strategic marketing, 9th Edition, Irwin McGraw-Hill

Datculescu, P. (2006). Cercetarea de marketing, Bucuresti: Ed. BrandBuilders

Gavard-Perret Marie-Laure, Gotteland D., Haon Ch. et Jolibert A. (2009). Méthodologie de la recherche. Réussir

son mémoire ou sa thése en sciences de gestion, Paris: PearsonEducation France.

8. Giannelloni J.-L. et. Vernette E. (2001). Etudes de marché, 2-e édition, Paris: Vuibert.

9. King R. E. (2005), Strategia cercetarii. Treisprezece cursuri despre elementele stiintelor sociale, lasi: Ed.
Polirom.

10. Koch R., Lockwood G. (2021), Simplifica. Cum au succes cele mai profitabile afaceri din lume, Ed. Act si Polirom

11. Kolotikov, Vitalij (2024), The AI Marketing Revolution: Unleash the Power of Artificial Inteligence in the Digital
Marketing Landscape, FDS Cards Itd Publisher

12. Ivan Cornelia Denisa (2024), Marketing strategic, suport de curs on line platforma E-learnig Moodle

13. Malcom, McDonald (2010), Planificarea de Marketing prin exemple, Ed. C.H.Beck, Bucuresti

14. Ries Al, Trout Jack (2004), Pozitionarea. Lupta pentru un loc in mintea ta, Ed. Brandbilders, Bucuresti

15. Ristea Ana-Lucia si Ioan-Franc V. (2010). Marketing strategic, Bucuresti, Ed. Expert.

16. Ristea Ana-Lucia si Ioan-Franc V. (2009). Metodica in cercetarea stiintifica, Bucuresti: Ed. Expert.

17. Scott, David Meerman (2024), The New Rules of Marketing & PR: How to Use Content Marketing, AI, Social
Media, Podcasting, Video, and Newsjacking to Reach Buyers Directly, Edition 9, Wiley Publisher

18. Tomczak, Torsten (2018), Strategic Marketing: Market-Oriented Corporate and Business Unit Planning - 1st
Edition, Publisher: Springer Gabler N

19. Vernette E., Filiser M. et. Giannelloni J.-L. (2008). Etudes marketing appliquées. De la stratégie au mix:
analyses et tests pour optimiser votre action marketing, Paris: Dunod.

20. Walker, Orville; Mullins, John; Boyd, Jr. Harper (2007), Marketing Strategy: A Decision Focused Approach, 6th
Edition, McGraw-Hill Irwin

21. West, Doug (2022), Strategic Marketing, 4th Edition, Publisher: Oxford University Press, USA

22. *** Amfiteatru Economic www.amfiteatrueconomic.ro

23. *** Revista Piata www.revista-piata.ro

Now

9.Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii
epistemice, asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent
programului

Disciplina ,,Marketing strategic” abordeaza elemente care se intalnesc in practica romaneascd, dar si in cea

internationald. Prin tematica abordata la cursuri si seminarii se incearca pregatirea studentilor pentru analiza mediului
de afaceri si corecta pozitionare a firmei/organizatiei in ramura sa de activitate.

10.Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota finala
Dobéndirea cunostintelor Examen scris o
10.4 Curs specifice disciplinei (evaluarea finalg) 50 %

Evaluare pe parcursul semestrului
prin intrebari si raspunsuri (in 10 %
clasa / platforma Moodle)

Participare constanta la

10.5 Seminar/laborator activitatea didactica

Insusirea cunostintelor
transmise prin prelegeri si
materiale bibliografice

Evaluare prin test (in clasa / 10 %
platforma Moodle) ?
Proiect realizat individual sau in

echipe de 2-3 studenti. Se

Calitatea proiectului de noteaza continutul proiectului si 20 %

disciplina prezentarea acestuia / Proiect
fncarcat pe platforma Moodle
Raspunsuri la dezbateri,
Dezbateri si studii de caz rezolvarea studiilor de caz la 10%

seminar

10.6 Standard minim de performanta
> Cunoasterea notiunilor de baza ale marketingului strategic
> Capacitatea de a rezolva teme si teste de dificultate medie
> Efectuarea lucrarilor practice

Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
Data completarii Lect. univ. dr. Cornelia Denisa Ivan Lect. univ. dr. Cornelia Denisa Ivan
25.09.2024

Semnatura directorului de departament

Data avizarii in departament Lect. univ. dr. Violeta-Andreea Andreiana

26.09.2024
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