UNIVERSITATEA ,,VALAHIA” DIN TARGOVISTE

Facultatea de Stiinte Economice Se aplica pentru anul I de studiu,
Domeniul: Marketing incepand cu anul universitar 2025-2026

Program de studii: Marketing

Forma de invitimant: IF

Diploma acordatia: DIPLOMA DE MASTER
Durata studiilor: 2 ani (4 semestre)

Cod: FSE MMK

PLAN DE INVATAMANT

CICLUL1

1. Misiune

Misiunea programului de master Marketing are in vedere asigurarea abilitétilor de utilizare
a instrumentarului analitic de marketing care si-i pregéteascd pe absolventi pentru o carierd de
specialisti si intreprinzitori in organizatii din diferite domenii de activitate. De asemenea, in cadrul
programului se urmareste, prin componenta sa de cercetare stiintificd, dezvoltarea unui spirit critic
in analiza surselor de documentare, interpretarea fenomenelor economice prin consolidarea
capacitatii de analiza §i sintezd precum si prin dobandirea abilitdtilor de creare de interconexiuni
intre cunostintele generale si cele de specialitate.

II. Obiective

— Proiectarea, coordonarea si asigurarea executdrii programelor de cercetdri de
marketing;

— Elaborarea studiilor si cercetarilor complexe independent sau in echipd si redactarea
rapoartelor corespunzatoare;

— Conducerea echipelor complexe de cercetare si executarea programelor de marketing
specifice pietei interne;

~ Proiectarea si coordonarea activititilor de cercetare, planificare §i programare de
marketing la nivelul unei entitati;

— Proiectarea si asigurarea corelatiei optime intre variabilele mixului de marketing;

Goneeperea, derularea si valorificarea unui audit de marketing.
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IIL. Cerinte pentru obtinerea diplomei de master

e 120 credite pentru disciplinele obligatorii
e 10 credite pentru sustinerea si promovarea examenului de disertatie

IV. Structura anului universitar (in siptimani)

Anul de Activititi didactice Sesiunea de examene Practica Vacante
studii
Sem. I Sem. II larnd | Vard | Refaceri larnd | Primévard | Vara
Anul I 14 14 3 3 2 0 2+1" 1 12
Anul IT 14 14 3 3 1 14** 2+1" 1 -

*) O saptiméand vacanti dupi sesiunea de iarna
**) Pe parcursul semestrului II al anului IT

V. Numir de ore pe siptimini

Anul de studii Sem. I Sem. 11
1 12 12
I 12 12+6*+4**

*) 6 ore/sdpt. Practici
**) 4 ore/sipt. Elaborarea lucrarii de disertatie

VI. Modul de alegere a cursurilor optionale, conditioniri

Optiunea pentru una din discipline optionale este conditionata de:

- numdrul minim de studenti admis pentru constituirea formatiilor de studiu, in
conformitate cu prevederile legale si standardele ARACIS in vigoare;

- posibilitatea facultitii de a realiza gruparea lor, astfel incit aceasta si conduci la
eforturi financiare minime, eforturi reclamate de baza materiald si de incadrarea cu
personal didactic.

Pentru o disciplind optionald sau un modul optional nu se pot inscrie mai multi studenti decét
numdrul maxim care se stabileste de Consiliul Facultatii.

Dacd existd mai multe cereri decit numirul maxim stabilit, departajarea pe discipline si
module optionale se va realiza in functie de media anului de studiu anterior.

VII. Conditii de inscriere in anul de studii urmiator

Studentii pot fi inscrigi in anul urmator fird si realizeze toate punctele de credit, in
conformitate cu prevederile Regulamentului privind activitatea profesionald a studentilor,
adoptat de Universitatea ,,Valahia” din Targoviste.

VIII. Competente si ocupatii

Competente profesionale:

C1. Asigurd competitivitatea preturilor;
C2. Elaboreaza analiza rentabilitatii;
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Cé6. Gestioneaza personal;

C7. Giseste solutii pentru probleme;

C8. Supravegheazi activitatea personalului din subordine;
C9. Implementeaza strategii de marketing;

C10. Elaboreaza strategii de marketing;

C11. Coordoneazi campanii publicitare;

C12. Extinde prezenta in regiune a companiei;

C13. Studiaza nivelurile vanzarilor de produse;

C14. Mentine relatiile cu furnizorii;

C15. Analizeaza factorii externi ai societétilor;

C16. Pregiteste rapoarte In urma studiilor de piata;
C17. Ofera consultanta cu privire la strategiile de piata;
C18. Comunica cu clientii;

C19. Ia decizii comerciale strategice;

C20. Pregateste materiale de prezentare.

Competente transversale:

CT1. Construieste spirit de echipd;

CT2. Isi asumd responsabilitatea;

CT3. Gestioneaza evolutia personald;

CT4. Se adapteaza la schimbare.

Ocupatii relevante posibile:

Specialist in marketing (cod COR: 243103)

Specialist marketing online (cod COR: 243105)
Manager comert electronic (cod COR: 243106)
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IX. Planul de invitimaint pe semestre
Se aplica pentru anul I de studiu,

Domeniul: Marketing incepand cu anul universitar 2025-2026

Program de studii: Marketing

Anul I
Semestrul I
Estimarea Pregitire Numir ore: Forma
Nr. CcOD Disciplina Nr. activititii | individuald de
ert. p Credite | studentului (ore) C S L P | Total verif.
(ore)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1.| MmkiBsor | Marketing international si 8 200 158 (2 |1]-|-]|4 E
globalizarea afacerilor
2. | MMKI1BF02 | Managementul proiectelor 5 125 83 1 - 2| - 42 E
3.| MvkiBsos | Profilul consumatoruluiin era | 125 97 |1]|1]|-|-|28]| E
digitald
4. | MMK1BS04 Me.to.de cantitative ut‘lllzate in 7 175 133 211 ) ) 4 B
activitatea de marketing
5.| MMKIBS05 | Psihologia vanzirilor 5 125 111 sl - -] 14 C

Total discipline obligatorii 30 750 582 6|4 o 2 168 4/1
6. [ MMKILC06 | Voluntariat 1 3 75 15 60 h 60 | C(A/R)

Total discipline facultative 3 75 15 - - - - 60 -1

Semestrul II
Estimarea Pregiitire Numiir ore: Forma
Nr. coD Discinlina Nr. activitiitii | individuald de
crt. P Credite | studentului (ore) C S L P | Total verif.
(ore)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1. | MMKIBS07 | Gestiunea echipei de vanziri 5 125 83 1 - | - 42 E
2. | MMKIBS08 | Tehnici de marketing digital 7 175 147 1 1| -1 - 28 E
3. | MMKI1BS09 | Marketing strategic 8 200 158 2 1 - - 42 E
4.| MvKiBF1o | COmunicare integratd in 5 125 97 1] -] -] 28 E

afaceri

5. | MMKIBC11 | Etica si integritate academicia 5 125 97 1 1 - | - 28 C

Total discipline obligatorii 30 750 582 6 |6 3 - - 168 411
2

6. | MMKILC12 | Voluntariat 2 3 75 15 60 h 60 C (A/R)

Total discipline facultative 3 75 15 - - - - 60 -/1
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Domeniul: MARKETING
Program de studii: MARKETING

Se aplica pentru anul II de studiu, incepand
cu anul universitar 2026 - 2027

Anul II
Semestrul 1
Estimarea | Pregiitire Numir ore: Forma
Nr. TR Nr. activititii | individuali de
crt, ¢ob Disciplina Credite | studentului (ore) C S | L | P |Total verif.
(ore)
0 1 2 3 4 5 71819 10 11
1.| MMK2BS01 | Ecomarketing 8 200 158 - - 42 E
2.| MMK2BS02 | Marketing intercultural 7 175 147 1 1 - - 28
3.| MMK2Bso3 | Metodologia cercetarii 5 125 97 1|1 |- -] 28 E
stiintifice
4.| MMK2BS04 | Marketingul cauzelor sociale 5 125 97 1 28 E
Total discipline obligatorii 25 625 499 = 4 9 - - 126 4/-
MMK20S05 | Marketingul serviciilor turistice
5.| MMK20F06 | Competitivitate in economia 5 125 83 1l2]-]-] # E
mondiali
MMK20807 | Supply Chain Management
Total discipline optionale* 5 125 83 V2 -1-1 & 1/-
3
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 582 616 1|2 [ - 168 5/-
6.| MMK2LCO08 | Voluntariat3 3 75 15 60 h 60 C (A/R)
Total discipline facultative 3 75 15 - - - - 60 -1
Semestrul I
Estimarea Pregiitire Numir ore: Forma
Nr. — Nr. activitatii individuala de
crt. con Disclplina Credite | studentului (ore) C S | L | P |Total| verif
(ore)
0 1 2 4 5 6 7 (18[9 10 11
1.| MMK2BS09 | Cybermarketing 125 83 2 - - 42 E
2.| MMK2BS10 | Proiecte de marketing 5 125 97 - - 2 - 28 E
3.| MMK2Bs11 | Analiza informatiilor de 5 125 83 2| -|1|-|a2]| E
marketing
4.| MMK2BS12 | Practici 5 125 41 14 sapt. x 6 84 o
ore/sapt.
5.| MMK2BS13 | Elaborarea lucririi de disertatie | 5 125 69 IELSEDERE 4 56 C
ore/sapt.
4 - 4 -
Total discipline obligatorii 25 625 373 1|8 252 372
MMK20F 14 lI.VIisana.glementul schimbarii si
6. e 5 125 69 2| 2| -] -] s6 E
MMK20F15 esponsabilitatea sociali a
organizatiei
Total discipline optionale* 5 125 69 2 2 - - 56 1/-
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 442 25 : —1 308 4/2
7J£/IMK2LC16 | Voluntariat 4 3 75 15 60 h 60 | C(A/R)
Total discipline facultafiye) A 5/ 3 75 15 =l -1 --] 60 -1
&= =
* Q{\L\U’t—] )
Nota: * S¢.lofe’p iplin chet
RE DECAN DIRECTO PARTAMENT
Conf.univ.dr u Conf.univ.dr. habil. Maria Cristina Stefan Conf.uni\dr. Vjefeta-Andreea Andreiana

ol

F 010.2010.Ed.3 Document de uz intern



Facultatea de Stiinte Economice
Domeniul: Marketing

Program de studii: Marketing
Forma de invitimant: IF

Diploma acordati: DIPLOMA DE MASTER

Durata studiilor: 2 ani (4 semestre)

Cod: FSE MMK

Se aplica pentru anul I de studiu,
incepind cu anul universitar 2025-2026

1. Raportul dintre numarul orelor de aplicare practici (seminare, laboratoare/lucrari
practice, proiecte, practici) si numérul orelor de curs

Anul Total ore | Ore aplicare | Ore curs | Raport
practica ore
Total an I 336 168 168 -
Total an II 476 308 168 -
Total ciclu 812 476 336 1,42
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