UNIVERSITATEA ,,VALAHIA” DIN TARGOVISTE

Facultatea de Stiinte Economice Se aplicd pentru anul [ de studiu,
Domeniul: Marketing incepénd cu anul universitar 2025-2026
Program de studii: Marketing

Durata studiilor: 3 ani

Forma de invitimant: IF

Cod: FSE LMK

PLAN DE INVATAMANT

CICLUL1

1. Misiune
Dezvoltarea sistemului educational pentru a fi compatibil in mod continuu cu cel
practicat in Uniunea Europeand, astfel incat absolventii universitétii sa fie recunoscufi ca
specialigti europeni in domeniul marketingului si cercetarilor de piatd, in conformitate cu
cerinfele actuale ale pietei fortei de muncd din Roménia si din statele UE promovand un
ansamblu de valori bazat pe solidaritate, nediscriminare, echitate, obiectivitate stiintifica,
creativitate si dinamism.

I1. Obiective

- formarea ansamblului de cunostinte, competente si abilita{i necesare specialistilor
din domeniul marketingului in conformitate cu cerintele actuale ale pietei forfei de
munca;

- formarea de specialisti cu studii superioare pentru domeniul economic specializati in
domeniul marketingului;

- formarea de specialisti cu studii superioare pentru domeniul economic specializati in
domeniul cercetarilor de piata;

- atragerea studentilor in activitatea de cercetare stiintificd prin implicarea in
proiecte stiintifice nationale si internationale;

- satisfacerea cerintelor beneficiarilor prin utilizarea unui proces educational performant,
bazat pe noile tehnologii ale informatiei si comunicarii.
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IV. Structura anului universitar (in siptamani)

Activitati didactice| Sesiunea de examene Vacante
Anul de Refaceri | Practica
studii | Sem.I| Sem.II | larnd| Vara cracert Facted | 1amna | Primavara Vari
credite
I 14 14 3 3 2 0 2+1% 1 12
11 14 14 3 3 2 14** 2+1% 1 12
11T 14 14 3 3 1 0 2+1%* 1 -
*) O sdptamana vacantd dupa sesiunea de iarna
**) Pe parcursul semestrului II al anului IT
V. Nr. de ore pe saptimana
Anul de studii Sem. I Sem. 11 Alte mentiuni
1 22 22
11 22 26
111 22 26

VI. Modul de alegere a cursurilor optionale, conditionari

Optiunea pentru una din discipline optionale este conditionatd de:

numarul minim de studenti admis pentru constituirea formatiilor de studiu, in
conformitate cu prevederile legale si standardele ARACIS in vigoare;

posibilitatea facultitii de a realiza gruparea lor, astfel incit aceasta sd conducd la
eforturi financiare minime, eforturi reclamate de baza materiald si de incadrarea cu
personal didactic.

Pentru o disciplina optionala sau un modul optional nu se pot inscrie mai multi studenti decat
numadrul maxim care se stabileste de Consiliul Facultatii.

Dacd existd mai multe cereri decidt numéarul maxim stabilit, departajarea pe discipline si
module optionale se va realiza in functie de media anului de studiu anterior.

VII. Conditii de inscriere in anul de studii urmitor

Studentii pot fi inscrisi in anul urmitor fira si realizeze toate punctele de credit, in
conformitate cu prevederile Regulamentului privind activitatea profesionald a studentilor,
adoptat de Universitatea ,,Valahia” din Targoviste.

VIII. Competente si ocupatii

Competente profesionale:

C1. Implementeaza strategii de marketing;
C2. Implementeaza strategii de vanzari;
C3. Efectueaza cercetare de piata,

C4. Dezvolta strategii de generare de venituri;
('S Tdentificid neunila P]ipnfilor;
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(9. Asigura legatura cu agentiile de publicitate;

C10.
CI1.
Cl2.
Cl13.
Cl4.
CIls.
Cle.
Cl17.
Cl18.
C19.
C20.

Consiliaza clientii in vederea alegerii alternativelor optime;
Identifica noi oportunitati de afaceri,

Colaboreazai la crearea strategiilor de marketing;
Elaboreaza strategii de marketing;

Identifica piete potentiale pentru societati;

Analizeaza tendinte economice;

Trage concluzii in urma rezultatelor studiilor de piatd;
Ia decizii comerciale strategice;

Efectueaza analiza riscurilor;

Garanteaza satisfacerea clientului;

Maximizeaza veniturile din vanzari.

Competente transversale:

CT1.
CT2.
CT3.
CT4.

Da dovada de initiativa;
Respectd angajamente;
Gestioneaza evolutia personala;
Gaéndeste analitic.

Ocupatii relevante posibile:

Conf.

Specialist In marketing (cod COR: 243103)
Specialist marketing online (cod COR: 243105)
Manager comert electronic (cod COR: 243106)
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IX. Planul de invitamant pe semestre

Domeniul: Marketing
Program de studii: Marketing

Se aplica pentru anul 1 de studiu,
incepdnd cu anul universitar 2025-2026

Anul I
Semestrul 1
Fstimarea Pregitire Numir ore: Fo;ma
Nr. e Nr. activitatii | , .. % o €
crt. cob Disciplina Credite | studentului | "9iY14uald | o L | P |Total | Vverif
(ore)
(ore)
0 1 2 3 4 5 6 8 9 10 11
1.| LMKIBFO1 | Microeconomie 5 125 69 2 - - 56 E
2. LMKI1BFO02 Matema.t1c1 aplicate in 4 100 58 5 } : 42 E
economie

3.{ LMKIBFO03 | Dreptul afacerilor 4 100 58 2 - - 42 E

4.| LMKI1BF04 | Informaticd economici 5 125 69 2 2 - 56 E

s, LMK1BFO05 Relagu economice 4 100 58 5 ) ) 4 E
internationale

6.| LMKIBF06 | Dezvoltare durabila 3 75 47 1 - - 28 E

7.1 LMKI1BCO07 | Limba straini in afaceri I 3 75 47 - - - 28 C

8.| LMKIBCO08 | Educatie fizica si sport 2 50 36 - 1 - 14 C (A/R)

Total discipline obligatorii 30 750 442 1 2 3 - 308 6/2
9. | LMKILC09 | Voluntariat 1 3 75 15 60 h 60 | c(am)

Total discipline facultative 3 75 15 -l -] -] - eo /1

Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
1. | PP1 IBF 01 [ Psihologia cducatiei [ 5 ] 125 | 6 [2J]2[-1-1]3s56 ] E
Semestrul 11
Esti Numir ore: Forma
stimarea

R Pregitire de
Nr. oL Nr. activitatii | . . % = verif.
crt. cop Disciplina Credite | studentului individuali C L P | Total

(ore)

(ore)

0 1 2 3 4 5 6 8 9 10 11
1.| LMKIBFI10 | Macroeconomie 5 125 69 2 - - 56 E
2.| LMKIBF11 Introducere 1n contabilitate 5 125 69 2 - - 56 E
3. LMKI1BF12 | Tehnologii digitale si baze 5 125 69 ) 5 } 56 E

de date

4.| LMKI1BF13 Statisticd economica 5 125 69 2 - - 56 E

5.1 LMKI1BF14 Etica in afaceri 3 75 47 2 - - 28 E

6.| LMKIBF15 | Suvernantd corporativ, 2 50 36 1 - s E

sociald si de mediu

7. LMKIBC16 | Limba striind in afaceri II 3 75 47 - - - 28 C

8.] LMKIBC17 | Educatie fizica si sport 2 50 36 - 1 - 14 | C(AR)

Total discipline obligatorii 30 750 442 1 223 - 308 6/2
9. | LMKILCI18 | Voluntariat 2 3 75 15 60 h 60 C(A/R)
Total discipline facultative 3 75 15 - I ‘ - l - 60 -1
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
Pedagogie I:
2. | PP11BF 02 | [undamentcle pedagogic. | 125 69 2 -l - | s6 E
Teoria si metodologia
curriculum-ului
bl ‘¢ suplimentare
) 7iu, A/R — Admis/Respins
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Domeniul: Marketing Se aplica pentru anul II de studiu,

Program de studii: Marketing incepand cu anul universitar 2026 - 2027
Anul IT
Semestrul 1
Estimar Numir ore:
Nr. Nr aitlivitﬁtei? Pregiitire Forma
ert. cop Disciplina Credite | studentutui | PdiViduali ool g gy | G€
(ore) verif.
(ore)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1. | LMK2BF01 Management 5 125 69 2 2 - - 56 E
2. | LMK2BF02 Contabilitate financiard 5 125 69 2 2 - - 56 E
3. | LMK2BF03 Finante 4 100 58 2 1 - - 42 E
4, | LMK2BF04 Marketing 5 125 69 2 2 - - 56 E
5. | LMK2BFG(3 Econometrie 3 75 47 1 1 - - 28 E
6. | LMK2BF06 Etica si integritate academica 3 75 47 1 1 - - 28 E
7. | LMK2BCO07 Educatie fizicd si sport 2 50 36 - - 1 - 14 C (A/R)
Total discipline obligatorii 27 675 395 10 9 1 - 280 6/1
LMK20C08 Comunicare in limba engleza
8. | LMK20C09 Comunicare in limba franceza 3 75 47 1 1 - - 28 C
LMK20C10 Comunicare in limba italiana
Total discipline optionale* 3 75 47 1 1 - - 28 -/1
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 442 1 10 2 ! 308 6/2
9. | LMK2LCI1I Securitate alimentard si nutritionald 3 75 47 T 28 C
10. | LMK2LCI12 Voluntariat 3 3 75 15 60 h 60 C (A/R)
Total discipline facultative 6 150 62 1 [t ] - -] s -2
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
Pedagogie 11: Teoria si metodologia
1. | PP12BF 01 instruirii. Teoria i metodologia 5 125 69 2 2 - - 56 E
evaludrii
Semestrul 11
Estimarea o Numir ore: F
Nr. . Nr activitagii | | regatire orma
" COD Disciplina C d.' dentului individuald de
crt. redite | studentului (ore) C S L P Total verif.
(ore)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1. | LMK2BS13 Comportamentul consumatorului 5 125 69 2 2 - - 56 E
2. | LMK2BS14 Cercetari de marketing 5 125 83 1 2 - - 42 E
3. LMK2BSI15 Marketingul IMM 5 125 69 2 2 - - 56 E
4. LMK2BS16 Managementul resurselor umane 4 100 58 1 2 - - 42 E
5. | Lmkasy7 | Anreprenoriat i gestiunca 5 125 69 2 2] - | - | s6 E
afacerilor
6. | LMK2BS18 Practica 4 100 2 14 sapt. x 7 h/sapt. 98 C
Total discipline obligatorii 28 700 350 8 10 - - 350 5/
LMK20F19 Sociologie
LMK20F20 Stiinte politice
7. T - - -
LMK20F21 Psihologie 2 50 36 ! 14 ¢
LMK20F22 Istorie economicd
Total discipline optionale* 2 50 36 1 - - - 14 -1
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 386 2 10 : ' . 364 52
2
8. | LMK2LS23 Managementul produsului si al 3 75 47 1 1 ) ) 8 c
brandului
9. LMG2LC24 Voluntariat 4 3 75 15 60 h 60 C (A/R)
Total discipline facultative 6 150 62 1 1 - - 88 -2
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
ecializarii | s | s oo | 2 ]2] | | 56 | E
chet
R — Admis/Respins
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Domeniul: Marketing
Program de studii: Marketing

Se aplica pentru anul I1I de studiu,
incepénd cu anul universitar 2027- 2028

Anul ITI
Semestrul I
Esti‘m.a“re‘a'l _ Pr_eg.ﬁtirey Numir ore: Forma
Nr. CcoD Discipli Nr. activitatii | individuala de
ert. iseiphina Credite | studentului (ore) C S L P | Total verif.
(ore) )
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1. | LMK3BS01 | Marketing direct 100 72 1 - - 28 E
2. | LMK3BS02 DlStI‘lbu!:lf.:, .loglstlcz“i si 5 125 69 ) 2 ) } 56 E
merchandising
3. | LMK3BS03 Tehmgl avansate pentru 4 100 58 1 ) 2 } 4 E
cercetdrile de marketing
LMK3BS04 | Marketing online 4 100 72 1 1| - | - 28 E
LMK3BS05 Bu51ne§s to business 5 125 83 ) | ) } 42 E
marketing
Total discipline obligatorii 22 550 354 7 5 2 - 196 5/-
LMK30806 Protectia consumatorului
6. | LMK30S07 | Tehnici de vanzare 4 100 44 2 2] - -1 36 E
LMK30808 Estetica marfurilor
LMK30809 | Tranzactii economice
internationale
7. | EMK30S10 | Marketing turistic 4 100 44 2 12| - | - 56 E
LMK30S1t Sisteme informationale de
marketing
Total discipline optionale* 8 200 88 4 - - 112 2/-
11 2 -

Total discipline obligatorii si optionale 30 750 442 22 308 7/-
8. | LMK3LC12 | Corespondenta in lb. straind 3 75 47 1 ‘ 1 | - - 28 C
9. | LMK3LC13 | Voluntariat 5 3 75 15 60h 60 | C(AR)

Total discipline facultative 6 150 62 1 1 _ } 88 n

Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
1. | PPI3B Doy | Imstruire asistata de 2 50 2 P - - 28 C
calculator
Practica pedagogica de
2. { PPI3BDO01 | specialitate in invatamantul 3 75 33 - - 3 - 42 C
preuniversitar (1)
Nota: * Se alege o disciplind din pachet
E —examen, C — colocviu, A/R — Admis/Respins
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Domeniul: Marketing
Program de studii: Marketing

Se aplicd pentru anul III de studiu,

incepand cu anul universitar 2027 - 2028

Anul III
Semestrul I1
Estimarea Pregiitire Numar ore: Forma
Nr. s Nr. activitdfii | . .% <
COD Disciplina . .| individualid de
crt. Credite | studentului C S L | P | Total .
(ore) verif.
(ore)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1.| LMK3Bs14 | Managementul relagiiloreu |, 100 58 21 -] -] @« E
clientii
2.| LMK3Bs]5 | Analizd economicd in 4 100 44 2 2] -]-] 36 E
marketing
3.| LMK3BSI16 | Proiecte de marketing 3 75 47 - - 2 - 28 E
4. LMK3BS17 | Marketingul serviciilor 4 100 58 2 1 - - 42 E
5.] LMK3BS18 | Simuléri de marketing 4 100 58 1 - 2 - 42 E
6. LMK3BS19 | Comunicare de marketing 4 100 58 2 1 - - 42 E
7.] LMK3BS20 Eiii’éa’ ea luerdrii de 3 75 19 14 sapt. x 4 h /sapt. 56 C
Total discipline obligatorii 26 650 342 9 5 4 - 308 6/1
LMK30821 | Relatii publice
8. — - 4 100 44 2 2 - - 56 C
LMK30822 | Marketing international
Total discipline optionale*® 4 100 44 2 - - 56 -1
11 4 -
Total discipline obligatorii si optionale 30 750 386 26 364 6/2
9. | LMK3LC23 | Voluntariat 6 3 75 15 60 h 60 C(A/R)
Total discipline facultative 3 75 15 -] -] eo -
Discipline liber alese din cadrul modulului DPPD
3. |PPI3BF 03 Efjvniagemem“l clasei de 3 75 47 1o 28 E
Practicd pedagogicd de
4. |PP13 BD 04 | specialitate in invatdmantul 2 50 14 - - 3 36 C
preuniversitar (2)
Nota: * Se alege o disciplina din pachet
E — examen, C — colocviu, A/R — Admis/Respins
REC DECAN DIREC AENT
Conf.univ.dr.in 1niv.dr.habil 1 Stefan  Conf.univ.dr. :a Andreiana
F 010.2010.E C itern



Facultatea de Stiinte Economice
Domeniul: Marketing

Program de studii: Marketing
Durata studiilor: 3 ani

Forma de invitamant; IF

Cod: FSE LMK

1. Structura orelor de activitate didactica dupa tipul disciplinei

Se aplicd pentru anul I de studiu,
incepand cu anul universitar 2025-2026

Total ore %
Discipline obligatorii 1750 89,29
Discipline optionale 210 10,71
Total 1960 100
Discipline facultative 444 -

2. Raportul dintre numérul orelor de aplicare practici (seminare, laboratoare/lucrari
practice, proiecte, practici) si numéarul orelor de curs

Anul Total ore | Ore aplicare | Ore curs | Raport
practica ore
Total an | 616 308 308 -
Total an II 616 392 280 -
Total an 111 616 364 308 -
Total ciclu 1960 1064 896 1,18
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