UNIVERSITATEA ,,VALAHIA” DIN TARGOVISTE
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
DEPARTAMENTUL MANAGEMENT - MARKETING

FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior
1.2 Facultatea/Departamentul

1.3 Departamentul

1.4 Domeniul de studii

1.5 Ciclul de studii

1.6 Programul de studii/Calificarea

2. Date despre disciplina
2.1 Denumirea disciplinei

2.2 Titularul activitatilor de curs
2.3 Titularul activitatilor de seminar
2.4 Anul de studiu I 2.5 Semestrul I

UNIVERSITATEA ,,.VALAHIA” DIN TARGOVISTE
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
MANAGEMENT - MARKETING
ADMINISTRAREA AFACERILOR
LICENTA

ECONOMIA COMERTULUI, TURISMULUI SI
SERVICIILOR

PROIECTE ECONOMICE SI JOCURI DE
INTREPRINDERE

Conf. univ. dr. Violeta-Andreea Andreiana

2.6 Tipul de evaluare |Colocviu 2.7 Regimul Onbl.
disciplinei

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe 2 (din care: 3.2 curs 3.3 seminar/laborator 2
sdptamana

3.4 Total ore din planul de 20 (din care: 3.5 curs - |3.6 seminar/laborator 20
invatamant

Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 9
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 2
Examinari 4
Alte activitati: studii de caz -
3.7 Total ore studiu individual 55
3.8 Total ore pe semestru 75
3.9 Numarul de credite 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)
4.1 de curriculum

4.2 de competente
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5. Conditii (acolo unde este cazul)
5.1 de desfasurare a cursului

5.2 de desfasurare a seminarului/laboratorului

6. Competente specifice acumulate

Videoproiector, tabla / in sistem online prin utilizarea platfomei e-
learning Moodle (https://moodle.valahia.ro) si a platformei online de
videoconferinte Microsoft Teams

Videoproiector, tabla / in sistem online prin utilizarea platfomei e-
learning Moodle (https://moodle.valahia.ro) si a platformei online de
videoconferinte Microsoft Teams

Competente profesionale C1. Realizarea prestatiilor in comert, turism si servicii;
C3.Gestionarea relatiilor cu clientii si furnizorii

Competente transversale CT2 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa
plurispecializata si aplicarea de tehnici de relationare si munca eficienta
in cadrul echipei;

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei Formarea abilitatilor studentilor de elaborare si evaluare a proiectelor
economice aplicabile intreprinderilor si institutiilor si a capacitatii de
simulare a situatiilor economice, in vederea elaborarii unor decizii la
nivelul unei intreprinderi analizate

7.2 Obiectivele specifice >

>

>

>

Formarea abilitatilor de respectare a coerentei intre continut si titlul
proiectului

Formarea abilitatilor de corelare si aplicare a metodelor de cercetare
insusite la toate disciplinele economice aplicative

Desfdsurarea unor activitati practice in cadrul diferitelor
firme/domenii de activitate

Folosirea tehnicii de calcul si a modelelor matematice in prelucrarea
informatiilor si elaborarea solutiilor proiectului

Rezolvarea de probleme simple, bine definite asociate vanzarii
produselor, inclusiv a celor turistice

Elaborarea de calcule pentru diferite situatii alternative (variante
decizionale) in alocarea resurselor

Fundamentarea de studii de pre-fezabilitate si fezabilitate a
investitiilor pentru afaceri

Elaborarea unui studiu de fundamentare a necesarului de resurse
materiale sau financiare pentru un proiect specific domeniului comert,
turism, servicii

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii
8.2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii
Prezentarea modalitatii de lucru si a sistemului de evaluare pentru |Prezentare urmata de dialog cu 2 ore

aceastd disciplind. Prezentarea cerintelor minimale de activitate si studentii
prezentd. Prezentarea cerintelor proiectului si a tematicii orientative

Etapele cercetarii pentru fundamentarea proiectului Dialogul interactiv, clarificari 2 ore

Ancheta-pilot pe baza proiectului de chestionar

Corectarea chestionarului

Aplicarea chestionarului

conceptuale; Flipchart,
videoproiector

Dialogul interactiv, clarificari 2 ore
conceptuale; Flipchart,
videoproiector

Dialogul interactiv, clarificari 2 ore
conceptuale; Flipchart,
videoproiector

Dialogul interactiv, clarificari 2 ore
conceptuale; Flipchart,
videoproiector

Prelucrarea si analiza informatiilor cu ajutorul tehnicii electronice de |Dialogul interactiv, clarificari 2 ore
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calcul conceptuale; Flipchart,
videoproiector

Concluzionarea cercetarii Dialogul interactiv, clarificari 2 ore

conceptuale; Flipchart,
videoproiector

Realizarea unei analize diagnostic asupra afacerii analizate si Dialogul interactiv, clarificari 2 ore
argumentarea deciziilor luate conceptuale; Flipchart,

videoproiector
Corelatii intre variabile Flipchart, videoproiector, SPSS 2 ore
Redactarea proiectului (inclusiv problemele intampinate, concluziile |Dialogul interactiv, clarificari 2 ore
si propunerile) conceptuale; Flipchart,

videoproiector
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Parcurgerea acestei discipline permite studentilor sa se familiarizeze cu functionarea dinamica a intreprinderii,
elaborarea unui proiect pe o tema data si simularea adoptarii deciziilor economice.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota finala
10.4 Curs
Cunostinte practice Continut raport de studiu 70
. individual
10.5 Seminar/laborator P . < .
Abilitati de comunicare  |Forma raport de studiu 30
individual

10.6 Standard minim de performanta:
e Cunoasterea notiunilor de baza specifice disciplinei

e Capacitatea de a rezolva probleme/cazuri de dificultate medie prin aplicarea instrumentelor si procedeelor de
lucru specifice disciplinei

Titularul de curs Titularul de aplicatii
Data completérii - Conf. univ.dr. Violeta - Andreea
29.09.2025 ANDREIANA
/
T
Data avizarii in Director de departament O
departament Conf. univ.dr. Violeta - Andreea ANDREIANA
30.09.2025
Data avizarii in
Decan

Consiliul Facultatii

30.09.2025 Conf. univ.dr. habil. Maria - Cristina STEFAN
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