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1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior
1.2 Facultatea/Departamentul

1.3 Departamentul

1.4 Domeniul de studii

1.5 Ciclul de studii

1.6 Programul de studii/Calificarea

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

2.2 Titularul activitatilor de curs

2.3 Titularul activitatilor de seminar

2.4 Anul de studiu Il 2.5 Semestrul

UNIVERSITATEA VALAHIA DIN TARGOVISTE
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
MANAGEMENT - MARKETING

MARKETING

LICENTA

MARKETING

ANALIZA ECONOMICA TN MARKETING
Conf. univ.dr. Luiza IONESCU
Conf. univ.dr. Luiza IONESCU

Il |2.6 Tipul de evaluare | E |2.7 Regimul Onbl.
disciplinei

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numdr de ore pe 4 |din care: 3.2 curs 2 [3.3 seminar/laborator 2
saptamana

3.4 Total ore din planul de 40 |(din care: 3.5 curs 20 (3.6 seminar/laborator 20
invatamant

Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 5
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat 5
Examinari 5
Alte activitati: studii de caz 20
3.7 Total ore studiu individual 60
3.8 Total ore pe semestru 100
3.9 Numarul de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)
4.1 de curriculum

4.2 de competente
5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului

5.2 de desfasurare a seminarului/laboratorului
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Nu este cazul
Nu este cazul

Tabla / Tabla inteligentd/ Videoproiector / In sistem online prin
utilizarea platfomei e-learning Moodle (https://moodle.valahia.ro) si a
platformei online de videoconferinte Microsoft Teams

Tabla / Tabla inteligentd/ Videoproiector / In sistem online prin
utilizarea platfomei e-learning Moodle (https://moodle.valahia.ro) si a
platformei online de videoconferinte Microsoft Teams
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6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale C3. Culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing privind
organizatia si mediul sau

Competente transversale CT1. Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale
in cadrul propriei strategii de munca riguroasd, eficientd si responsabild
CT2. Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa
plurispecializata si aplicarea de tehnici de relationare si muncd eficienta
n cadrul echipei

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei » Asigurd crearea unui sistem informational care cuprinde aspectele
generale si particulare legate de mecanismele analizei economice in
marketing.

7.2 Obiectivele specifice * Asigura cunoasterea si intelegerea modului de abordare a fenomenelor
economice;

» Asigura aprofundarea metodologiei specifice analizei economice si
corelarea aspectelor teoretice cu practica analizei economice la nivelul
unei entitati.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii
1.Bazele teoretice ale analizei economice Prelegere, problematizare, conversatie 2 ore
2.Analiza dinamicii, structurii si calificarii resurselor umane Prelegere, problematizare, conversatie 2 ore
3.Analiza eficientei utilizérii resurselor umane Prelegere, problematizare, conversatie 2ore
4.Analiza gestiunii mijloacelor fixe Prelegere, problematizare, conversatie 2 ore
5.Analiza eficientei gestiunii stocurilor Prelegere, problematizare, conversatie 2 ore
6.Analiza stocurilor active si a stocurilor de siguranta Prelegere, problematizare, conversatie 2 ore
7.Analiza cheltuielilor Prelegere, problematizare, conversatie 2 ore
8.Analiza costurilor Prelegere, problematizare, conversatie 2 ore
9.Analiza rezultatelor si performantelor Prelegere, problematizare, conversatie 2 ore
10.Particularitati ale analizei economice in marketing Prelegere, problematizare, conversatie 2 ore

Total 20 ore
Bibliografie

1. Anghel 1., Robu V., Lala-Popa 1., Stefea P., Mironiuc M., Achim M.V., Siminicd M. (coordonatori), Tratat de analiza
economico-financiara, Editura Academiei Romane, Bucuresti, 2022;

2. Baiu C., Analiza financiard pe intelesul tuturor, Ed. Evrika Publishing, Bucuresti, 2018;

3. Ionescu L., Analizd economico-financiard, Editia a II-a revizuita si adaugita, Editura Pro Universitaria, Bucuresti,
2016;

4. lonescu L., Toma M., Founanou M., Applied Analysis of the Impact of Inventory Valuation Methods on the
Financial Situation and Financial Performance, Valahian Journal of Economic Studies, VVolume 9(23), Issue 1, 2018,
pag. 67-76, disponibil la https://content.sciendo.com/view/journals/vjes/9/1/article-p67.xml;

5. Muntean M., Solomon D.C., Analiza economico-financiard aprofundati, Ed. Alma Mater, Baciu, 2015;

6. Niculescu M., Diagnostic global strategic, vol.1 — Diagnostic economic, Ed. Economica, Bucuresti, 2003;

7. Niculescu M., Diagnostic global strategic, vol.2 — Diagnostic financiar, Ed. Economica, Bucuresti, 2005;

8. Petcu M., Sobolevschi-David M.1., Anghel 1., Dinu E.(coordonatori), Analizd economico-financiard, Ed. Economica,
Bucuresti, 2023.

8.2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii

1.Determinarea  si  interpretarea  indicatorilor  care|Problematizare, aplicatii practice, 4 ore
caracterizeazd dinamica, structura, calificarea si eficienta studiu de caz
resurselor umane

2.Analiza practica privind gestiunea mijloacelor fixe si a|Problematizare, aplicatii practice, 4 ore
stocurilor studiu de caz
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https://content.sciendo.com/view/journals/vjes/9/1/article-p67.xml

3.Analiza practica privind cheltuielile si costurile Problematizare, aplicatii practice, 4 ore
studiu de caz

4.Analiza practica a rezultatelor si performantelor Problematizare, aplicatii practice, 4 ore
studiu de caz

5.Particularitati ale analizei economice in marketing Problematizare, aplicatii practice, 4 ore
studiu de caz

Total 20 ore
Bibliografie
1. Anghel 1., Robu V., Lala-Popa 1., Stefea P., Mironiuc M., Achim M.V., Siminicad M. (coordonatori), Tratat de analiza
economico-financiara, Editura Academiei Romane, Bucuresti, 2022;
2. Baiu C., Analiza financiara pe intelesul tuturor, Ed. Evrika Publishing, Bucuresti, 2018;
3. Ionescu L., Analizd economico-financiara, Editia a II-a revizuita si adaugita, Editura Pro Universitaria, Bucuresti,
2016;
4. lonescu L., Toma M., Founanou M., Applied Analysis of the Impact of Inventory Valuation Methods on the
Financial Situation and Financial Performance, Valahian Journal of Economic Studies, Volume 9(23), Issue 1, 2018,
pag. 67-76, disponibil la https://content.sciendo.com/view/journals/vjes/9/1/article-p67.xml;
5. Muntean M., Solomon D.C., Analiza economico-financiara aprofundatd, Ed. Alma Mater, Bacau, 2015;
6. Niculescu M., Diagnostic global strategic, vol.1 — Diagnostic economic, Ed. Economica, Bucuresti, 2003;
7. Niculescu M., Diagnostic global strategic, vol.2 — Diagnostic financiar, Ed. Economica, Bucuresti, 2005;
8. Petcu M., Sobolevschi-David M.1., Anghel 1., Dinu E.(coordonatori), Analizd economico-financiara, Ed. Economica,
Bucuresti, 2023.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei a fost coroborat cu cerintele utilizatorilor de informatii contabile/fiscale : entitatile patrimoniale,
organismele statului, organismele profesionale.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota finala

Dobandirea de cunostinte | Evaluare finala 50%

10.4 Curs specifice disciplinei (lucrare scrisa)
Prezenta activa la curs 5%
Capacitatea de aplicare a | Prezentarea unui portofoliu 40%

10.5 Seminar/laborator cunostintelor dobandite de lucrari/studiu de caz
Prezenta activa la seminar 5%

10.6 Standard minim de performanta:
e Cunoasterea notiunilor de baza specifice disciplinei si capacitatea de a rezolva probleme de dificultate medie.
e Obtinerea notei 5 (cinci) la examen.

Data completérii Titularul de curs Titularul de aplicatii
29.09.2025 Conf.univ.dr. Luiza IONESCU Conf.univ.dr. Luiza IONESCU
Data avizarii in Director de departament
departament Conf.univ.dr. Violeta-Andreea ANDREIANA
30.09.2025
Data avizarii in Decan
Consiliul Facultatii Conf.univ.dr.habil. Maria - Cristina STEFAN
30.09.2025
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